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“ha quem acredite que a moda é futil e frivola.

Eu lhes digo que moda é comunicacao”.
ANGEL apud MORRIS (1970)



A IMPORTANCIA DO DESIGNER DE MODA:
AGENTE MULTIPLICADOR DE IDEIAS SOCIO-SUSTENTAVEIS

SANTOS, Ester Barros. Professora, graduando em Bacharelado em Design de
Moda: A Importancia do Designer de Moda: Agente modificador de
idéias soOcio-sustentaveis. Salvador, 2010. 59p. Trabalho de Conclusdo de
Curso. Faculdade da Cidade do Salvador.

Resumo:

O presente artigo tem por objetivo explicitar a importadncia do designer de
moda como agente modificador da nossa sociedade, e como um projeto de
remanufatura gerenciado por um profissional de moda pode trazer resultados
positivos. E apresentado um breve relato sobre analise do ciclo de vida do
produto e sua utilizacdo como ferramenta no que se refere a reciclagem e um
estudo de caso realizado em uma empresa de pequeno porte, que recebe o
material descartado do Pdlo Petroquimico como doacdo. Os resultados dessa
colecdo de moda mostram que apesar de usar matéria-prima secundaria, é
possivel desenvolver produtos com alta qualidade e caracteristicas similares
agueles que sao desenvolvidos com a matéria-prima virgem,fazendo com que
a sua reinsercao no processo produtivo prolongue ou nao interrompa o seu
ciclo de vida evitando o descarte, a degradacao ambiental e, muitas vezes
propiciando a economia, além de apresentar a moda como multiplicador de
idéias sdcio-sustentaveis. O trabalho que estd sendo proposto se insere,
também, na dimensdo do design social, uma vez que percebe um valor
intrinseco na esfera do artesanato, assim como no campo do Eco-design,
configurando o designer como um agente social que busca trabalhar com as
pessoas, ao invés de para elas.

PALAVRAS-CHAVE: Designer. Moda. Sustentabilidade. Remanufatura.



SANTOS, Ester Barros. Teacher, graduating in Bachelor of Fashion Design: The
Importance of Fashion Designer: Agent modifier socio-sustainable
ideas. Salvador, 2010. 59p. Completion of course work. Faculdade da Cidade
do Salvador.

ABSTRACT

This article aims to explain the importance of fashion designer as modifying
agent in our society, and a remanufacturing project managed by a professional
fashion can bring results positives. Is presented a brief report on the analysis
of the product life cycle and its use as a tool when it comes to recycling and a
case study in a small business, which receives material discarded as donation.
The results show that despite using secondary raw material, it's possible to
develop products with high quality and characteristics similar to those that are
developed with the virgin material, making their reintegration into the
production process doesn’t interrupt or prolong their life cycle by avoiding
disposal, environmental degradation, and often providing the economy, and
fashion show as a multiplier of ideas socio-sustaining. The work being
proposed is also in the social dimension of design, since it sees intrinsic value
in the realm of handicrafts, as well as in the field of Eco-design, setting the
designer as a social agent who seeks to work with people, instead of to them.

KEYWORDS: Designer. Fashion. Sustainability. Remanufacturing.

1 INTRODUCAO

A presente proposta, na modalidade da pesquisa-acao, visa
trabalhar ferramentas que possibilitem desenvolver técnicas de remanufatura e
customizacao na construcao de uma colecao de moda. Procura-se, ao longo

deste trabalho, construir possibilidades, mudancas sdcio-culturais necessarias



para o conhecimento e a disseminacdao do designer de moda. Em paralelo, a
proposta promove, diretamente, a conscientizacdo a respeito da politica de
reciclagem segundo os principios do eco-design e do desenvolvimento
sustentavel.

O trabalho aborda a utilizacao da remanufatura como instrumento na
criacdo de pecas do vestuario, visando o total aproveitamento da matéria-
prima evitando o descarte. Os agentes problematizadores que levaram ao
desenvolvimento deste artigo foram questionamentos como: Qual é a
relevancia deste tema? Qual a importdncia do Designer de Moda na
sustentabilidade ambiental? Quais os pontos positivos do Designer de Moda na
atuacdo de trabalhos comunitarios?

Neste contexto onde temos o Pdlo Petroquimico como doador
potencial dessa matéria-prima secunddria que sao os uniformes descartados
dos operarios de cada empresa que compdem esse centro industrial, como
Braskem, MFX, Norton, Odebrecht entre outras. Semestralmente esses
uniformes sdo substituidos por outro novo, nesta fase é feita a doacdo desse
material descartado ao Programa Mesa Brasil SESC.

Este material € composto de calcas e camisas, quase sempre danificados
por exposicdao a produtos quimicos como cloro, entre outros, esses ficam
armazenado dentro de um deposito sem uma finalidade aparente. Todo esses
fardamentos sdo distribuidos para associagdes participantes do Programa MBS,
as associacoes nao tendo um planejamento profissional de aproveitamento
desse material, quase sempre deixa de lado uma boa opcao de gerar trabalho
e renda nas comunidades de Salvador, podendo alcancar uma das metas que
tanto é citado nos tempos atuais * Sustentabilidade Ambiental”.

Na abordagem deste estudo apresenta-se como objetivo geral a
elaboracao de uma colecao de moda feminina a partir da remanufatura de
uniformes descartados de operarios do Pdlo Petroquimico. Os objetivos
especificos deste trabalho sdo a identificagdo da importancia do Designer de
Moda como agente modificador da nossa sociedade; a analise dos resultados
positivos; a identificacdo do design como ponte entre as inovagdes técnicas e
sociais; a compreensdo da remanufatura como técnica de geragao de renda e
a aplicacdo da materia-prima secundaria no processo produtivo de bens

remanufaturados.



Objetivamos com este trabalho de conclusao de curso a reflexao dos
profissionais da area de moda, nesse contexto o Designer de Moda, para uma
futura melhora em relacdo a atuacao na comunicacao de massa trazendo
propostas criativas e sustentdveis. Disseminando seus conhecimentos no
campo do eco-desigh no desenvolvimento de projetos ambientalmente
sustentaveis e atendendo a necessidade de comunidades excluidas e minorias,
reduzindo ao maximo o impacto ambiental dando destino produtivo a matéria-
prima secundaria, neste caso especifico os tecidos jeans e brim dos uniformes
de funcionarios e transformando em bens de moda.

Foi possivel observar a contribuicdo desse projeto para a preservacgao
do meio ambiente através do retorno dos bens de pds-consumo ao ciclo
produtivo, o que diminui o acumulo de residuos sélidos na natureza, além de
gerar trabalho e renda as comunidades.

Sob o ponto de vista metodoldgico, esse trabalho caracteriza-se quanto
a natureza, como uma pesquisa aplicada, uma vez que, destina-se a contribuir
para a construcao de conhecimento, com vistas ao desenvolvimento de
produto. Ja quanto ao objetivo, essa pesquisa apresenta caracteristicas
exploratdrias, porque pretende, inicialmente, gerar mais informagdes sobre o
tema, para direcionar a segunda fase da pesquisa.

A metodologia adotada no projeto colaborou para desenvolver na
participante um perfil adequado para o seu engajamento social e profissional.
O eco-design, cuja primeira definicao foi dada por Victor Papanek, (2008)
participa de um processo que tem por conseqiiéncia tornar a economia mais
“leve”. Igualmente chamada eco-concepgao, trata-se de uma abordagem que
consiste em reduzir os impactos de um produto, ao mesmo tempo em que
conserva sua qualidade de uso (funcionalidade, desempenho), para melhorar a
qualidade de vida dos usuarios de hoje e de amanhda.” Thierry Kazazian,
(2005). Quanto aos procedimentos técnicos, o trabalho delimita-se no primeiro
momento como pesquisa bibliografica, pois buscara aprofundamento sobre o
tema em materiais ja publicados. Para que no segundo momento, passe para o
ambito da pesquisa-acao, o que se justifica, pois o trabalho esta situado na
esfera do design social.

Assim, a abordagem deste estudo serd qualitativa, pois pretende
direcionar o foco para o processo. Além disso, compreende-se indissociavel a

relacdo entre os objetivos propostos e o contexto onde o tema se insere. As



orientacdes metodoldgicas, acima expostas, encontram-se sintetizadas em
Prodanov & Freitas (2009, p. 140). Os autores ainda acrescentam que do
ponto de vista cientifico a proposta da pesquisa-acdo oferece subsidios para
organizar a pesquisa de forma convencional tendo importante papel a
desempenhar (IBID, p. 78) As etapas propostas para a primeira parte deste

projeto consistem no aprofundamento teorico e pratico sobre o tema.

2 ETAPA INFORMACIONAL

A partir do aprofundamento tedrico, gerado na primeira parte deste
estudo, sera orientada a segunda etapa, pois conforme Thiollent (2008, p.
51)

“o planejamento de uma pesquisa acdo é muito flexivel. Contrariamente
a outros tipos de pesquisa ndo segue uma série de fases rigidamente
ordenadas. Ha sempre um vai e vem entre as varias preocupagoes € a
serem adaptadas em fungao das circunstancias e da dinamica interna do
pesquisador e seu relacionamento com a situacdo investigada”

Assim compreende-se que informacgdes levantadas designarao o
ordenamento das fases da pesquisa-acao, bem como possiveis sub-etapas de

cada fase.

2.1 Design de Moda

Atualmente a atuacao do Design tem se expandido. Nao se trata mais
de se articular somente um conjunto de elementos tangiveis, mas um conjunto
de ideologias, crengas, valores, assim como também um agregado de servigos
gue permitirdo ou ajudarao ao consumidor a satisfacao de suas necessidades e
desejos. Pensando na abrangéncia do fendmeno Moda, encontramos a frase de
Lipovetsky (1989) ”"a linguagem e as maneiras, os gostos e as idéias, os
artistas e as obras culturais” (1989, p.24) e acrescentamos a influéncia dos
avancos da ciéncia como fatos que provocam as mudancas socioldgicas,

psicoldgicas e estéticas que ocorrem na sociedade (Rech, 2002, p.29).



O conceito de moda é intrigante e paradoxal: ao mesmo tempo em que
ela é passageira e efémera (LIPOVETSKY, 2003; JONES, 2005) é eterna
porque nunca deixa de haver modas. A tao falada moda nada tem de frivola e
fatil (FEGHALI e DWYER, 2004; LIPOVETSKY, 2003). E do camarim as
passarelas que a sua verdadeira identidade emerge: cifras e mais cifras de um
mercado promissor que emprega milhares de pessoas em todo o mundo.

A Moda pode ser entendida como um sistema de produgcao e de
comunicagao que introduz mudancas de comportamento e de aparéncia, de
acordo com a cultura e os ideais de uma época. Segundo (Lipovetsky,1989) o
fenomeno da Moda se configura a partir do final da Idade Média, quando a
roupa passa a exercer uma fungao de diferenciacao social. Naquele momento
histérico, a Moda constituia-se de normas e costumes ditados pela nobreza e
copiados pela burguesia. Esse movimento descendente e ciclico da escala
social, que impunha a maneira de se vestir e ornamentar chega ao século XXI
bem mais fraco. Outros valores entram em cena. Parece que a linguagem da
Moda torna-se acessivel a todas as classes e grupos sociais. Sempre existirao
tribos, idolos e seus seguidores, mas a autonomia de compor sua aparéncia
conforme suas ideologias e estilo de vida é uma conquista do consumidor

contemporaneo, que se exprime pela Moda, sem o uso da palavra.

2.2 A utilizacao do Design

O Design esta inserido no nosso cotidiano e muitas vezes nao o é
percebido. Toda vez que abrimos nossos armarios nos deparamos com puro
Design, desde o proprio armario a todos os produtos que ali estdo. Cada vez
mais o Design é importante e essencial para sustentacdo e reconhecimento de
produtos no mercado. Ele deve trabalhar consciente de sua responsabilidade
social e ecoldgica, utilizando as ferramentas do mercado para desenvolvimento
de produtos como um todo. Suas acdes devem partir da pesquisa e construgao
de conceitos até chegar ao produto final.

O Design estd em constante mudanga por ser a principal ferramenta
de competitividade das empresas na atualidade. Um dos principais conceitos
utilizados dentro da filosofia empresarial € o da empresa orientada para o
mercado, entendendo-se ai como mercado consumidor, e o Design é

justamente o elo entre as empresas e estes consumidores. (Dias, 2003)



Em recente pesquisa com objetivo de entender a percepgao dos
empresarios brasileiros para o que é Design, e se estes identificam sua
importancia, verificou-se que ha um direcionamento deste entendimento para
o desenvolvimento de produtos e marcas e sua relacao com a funcionalidade e
estética (IFEP, 2004). Isto indica que embora a maioria das empresas tenha
uma clareza do conceito de Design mais de um terco delas possui um
referencial inadequado para o conceito.

O grande trabalho do Designer é transformar necessidades em
solugdes medidas por resultado, satisfacao, ego e status. Na verdade nao
existe em design, a solucdao eterna (rarissimos casos). Basta entendermos
como funciona a dindmica do consumo ditada pelo mercado de consumo no
sistema capitalista. E com base nesse mercado, empresas podem se
reposicionar, criar novos produtos e procurar (e criar) novos mercados. O
design também segue essa tendéncia como elemento que influencia (e é
influenciado), tanto pela industria que dita os meios de producdo quanto pelos
usuarios que ditam elementos culturais.

Nos ultimos 20 anos o design se desenvolveu com base na explosao
de consumo atrelado a produtos de alta tecnologia (produtos eletroeletronicos,
computacao e novos materiais). Desenvolvimento esse superior aos de todas
as décadas anteriores do século XX. As industrias se especializaram, novos
mecanismos de estimulo ao consumo foram implementados, ampliou-se o
leque de produtos e criam-se segmentos de mercado. Nesse novo contexto, o
design desenvolve elementos “diferenciadores” para estas tribos, uma vez que
cria toda uma cultura material, visual especifica. A famosa ditadura da moda
alicercada no “diferente” e, agora também é um ardil que a industria usa ao
inserir o design em sua cadeia produtiva. E, € neste momento que o designer
precisa conhecer a linguagem que orienta e estimula essas tribos sociais a
consumir produtos e servigos especificos.

Seja um especialista, nao um generalista! Considerando o design forte
como ferramenta na cadeia capitalista, podemos afirmar que nao existe no
design solugao duradoura, como falamos anteriormente, mas, a que melhor se
adequada ao momento. E assim seguem os ciclos evolutivos, consumista da
sociedade.

Para melhor fazermos nosso trabalho, enquanto profissionais de moda

devemos conhecer elementos de antropologia cultural/social, psicologia de



comportamento, consumo, mecanismo de producao, tudo isto remete o design
o campo do pensamento tecnicista. O designer antes de tudo é um profissional
técnico, pois precisa manipular toda essa varidavel no ato criativo, a ainda
adapta-las ha um tempo pré-determinado pelo cliente e pelo momento de
referéncias visuais em que vivemos. Dai vem a metodologia (somada a
experiéncia) auxiliar o designer a desenvolver seu trabalhar e satisfazer seu
cliente.

A linguagem é o modo pelo qual nos comunicamos, em design é o
modo pelo qual identificamos e “falamos visualmente” o que o usuario entende
ou precisa entender. Precisamos refletir sobre o que vivemos e fazemos
profissionalmente questdes sociais, econ6micas, ecoldgicas ndao sao mais
“excluiveis” no ato projetal de design, podemos projetar produtos e
comunicacao direcionada, criativa, e politicamente "“correta” quase que

naturalmente, basta nos policiarmos nesta direcdo: Etica.
2.3. Sustentabilidade Ambiental

Vezzoli (2005, p.27) menciona que Sustentabilidade Ambiental
refere-se as condicdes sistémicas segundo as quais, em nivel regional e
planetario, as atividades humanas nao devem interferir nos ciclos naturais em
que se baseiam tudo o que a resiliéncia do planeta permite e, ao mesmo
tempo, nao devem empobrecer seu capital natural. Vezzoli (2005, p.28)
também afirma que podemos considerar sustentaveis somente aqueles
sistemas produtivos e de consumo cujo emprego de recursos ambientais por
unidade de servico prestado seja, pelo menos, 90% inferior ao atualmente

aplicado nas sociedades industriais mais avangadas.

Quando se fala em design para sustentabilidade entende-se o ato de
projetar produtos, sistemas e servicos causando baixo impacto no meio
ambiente e uma alta qualidade social. E importante o projetista ampliar
sua atengao para todas as fases do ciclo de vida do produto, comegando
na extracdo da matéria-prima até o seu descarte (VEZZOLI, 2008).

Na definicao de Kazazian (2005, p.8) o conceito de Desenvolvimento
Sustentavel diz respeito ao desenvolvimento que concilia crescimento
econdmico, preservacao do meio ambiente e melhora das condicdes sociais.
Esse desenvolvimento é de responsabilidade social, todos nés devemos ter o

olhar voltado para a sustentabilidade ambiental.



A responsabilidade social é a busca da valorizacdo do ser humano,
individual e coletivamente, busca da valorizagdo do meio ambiente do qual o

ser humano esta inserido.

2.4 Eco-Design

Eco-design é o termo para uma crescente tendéncia nos campos da
arquitetura,engenharia e design em que o objetivo principal é projetar lugares,
produtos e servigcos que, de alguma forma, reduzam o uso de recursos nao-
renovaveis ou minimizem o impacto ambiental(contraste). E vista geralmente
como uma ferramenta necessaria para atingir o desenvolvimento sustentavel.

Segundo Manzini e Vezzoli (2002), Eco-Design e DfE sao termos
sindbnimos utilizados no desenvolvimento de produtos quando as varidveis
ambientais sao consideradas, ou seja, quando o projeto do produto leva em
consideracao aspectos que possam causar impactos no meio ambiente. O Eco-
design € um meio de reduzir ou eliminar esses impactos e manter qualidade de
vida, substituindo produtos e processos por outros menos nocivos ao meio
ambiente. Preocupando-se com o ciclo de vida dos produtos extracao,
indrustrializacao, transporte, comercializacao, consumo, utilizacao e descarte.

O Eco-design ¢é, acima de tudo, um novo conceito. Pode ser
desenvolvido através de materiais de uso freqliente e corriqueiro, a partir dos
guais serao criados novos objetos que, ao serem modificados, terao um novo
conceito e utilidade. Esta tendéncia de design é essencialmente futurista e
tem como objetivo preservar o planeta para as geragoes futuras.

O termo design sustentavel surgiu recentemente com o propdsito de
trazer um novo conceito que incluisse os significados das duas palavras. O
termo design significa o ato de projetar, desenvolver ou criar, buscando
sempre a evolucao do que ja existe. Ja a palavra sustentavel, no novo conceito
aplicado a ela, é fazer algo considerando os seus trés aspectos:
economicamente viavel, socialmente justo e ambientalmente correto. O
Triangulo da Sustentabilidade, produtos concebidos dentro da visao do design
sustentavel devem respeitar a preocupacao com o meio ambiente, diminuindo,
assim, os problemas da extracdo da matéria-prima e da energia necessaria

para sua fabricacdo. Esses produtos também devem ser acessiveis
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economicamente ao maior nimero de pessoas possivel. Tratar os aspectos
sociais de forma mais ampla. Por ultimo, tém também que cumprir uma funcao
fundamental e bdasica que é trazer o bem-estar e a satisfacdo a quem os
utiliza.

O conceito dos 3R(erres) (Reduzir, Reutilizar e Reciclar) deve estar
presente nos produtos desenvolvidos dentro da visao do design sustentavel.
Segundo Manzini e Vezzoli (2005), apods seu uso o produto pode ser destinado
a reciclagem ou ele pode ser reutilizado na sua proépria funcdo. Esses produtos,
quando na sua fase de concepcao, devem ser elaborados ja para possiveis
reutilizagbes para sua fungao principal. Com uma maior durabilidade que evite
baixa utilizagao e uso de materiais que permitam a reciclagem. O design
sustentavel projeta no presente com olhos no futuro. Essa afirmacao procura
colocar os dois tempos, presente e futuro, existindo simultaneamente, pois as
necessidades que geraram a sua fabricacao devem considerar todos os
aspectos envolvidos e seus impactos no agora e no depois.

O principal objetivo do design sustentavel é reduzir ao maximo o
impacto ambiental desse produto em todas as suas fases. Portanto, projetar
um produto é mais do que soO resolver suas caracteristicas e desenho final, é
poder avaliar o seu impacto no meio ambiente e na felicidade dos seus
usuarios.

Entende-se por eco-design: todo processo que contempla os
aspectos ambientais em todos os estagios de desenvolvimento de um produto,
colaborando para reduzir o impacto ambiental durante seu ciclo de vida. Isto
significa reduzir a geracao de lixo e economizar custos de disposicao final. A
definicao de eco-design proposta por (Fiksel, Joseph - Design for environment:
Creating eco-eficiéncia products and processes- 1996) diz que o projeto para o
meio ambiente é a consideragdao sistematica do desempenho do projeto, com
respeito aos objetivos ambientais, de salde e seguranca, ao longo de todo o
ciclo de vida de um produto ou processo, tornando-os eco eficiente, o que leva
a produtividade e lucratividade.

O design adquire papel importante neste conceito de moda e
ecologia, o de agregar valor a produtos e transforma-los em produtos com
simbologia, pois a qualidade e o alto valor intrinsecos, j@ ndo sdo os Unicos
elementos a sustentar seu consumo. Atualmente a interferéncia do Design tem

se expandido. Nao se trata mais de se articular somente um conjunto de



elementos tangiveis, mas um conjunto de ideologias, crencas, valores, assim
como também um agregado de servicos que permitirdo ou ajudardo ao
consumidor a satisfacao de suas necessidades e desejos.

O eco-design, cuja primeira definicdo foi dada por Victor Papanek,
participa de um processo que tem por conseqiéncia tornar a economia mais
“leve”. Igualmente chamada eco concepgao trata-se de uma abordagem que
consiste em reduzir os impactos de um produto, ao mesmo tempo em que
conserva sua qualidade de uso funcionalidade, desempenho, para melhorar a
qualidade de vida dos usuarios de hoje e de amanha”. (Thierry Kazazian,
2005) Além do consumo consciente, o reaproveitamento é outra postura
valorizada pelo eco design.

Sob estas condicbes, o designer contemporaneo deve assumir uma
nova e estratégica responsabilidade frente a sociedade, pois é o profissional
que opera um elo importante entre a industria (que produz, distribui, divulga e
comercializa bens de consumo) e a sociedade, que os utiliza e os descarta, em
quantidades cada vez maiores tanto de objetos quanto de pecas de vestuario.

O designer destes novos tempos, além de possuir a tarefa de
projetar os produtos e as imagens de empresas privadas e de instituicoes
publicas, gradativamente precisa atuar de um modo pedagdgico, objetivando
conscientizar seus clientes e consumidores acerca da gravidade que envolve as
guestdes ambientais e o consumismo na atualidade. Segundo Papanek (1997,
p.14):

(...) designer tem sido sempre (...) um professor, estando
em posicao de informar e influenciar o cliente. Com a atual confusao
ambiental é ainda mais importante que ajudemos a orientar a
intervencdo do design, de modo que seja natural e humana. Temos de
alargar nossas proprias areas de conhecimento, e simultaneamente
reorientar os nossos modos de trabalhar (...)

Para Manzini e Vezzoli (2002), Eco-design ou Design sustentavel é
projetar produtos que propiciem o bem-estar social com o minimo desperdicio
e prejuizo para a natureza. Pode-se, ainda, ter, como meta futura, a
concepcao de produtos que produzam impactos positivos na sociedade e no
meio ambiente.

No lado social do eco-design, temos como conceito o uso do design de

objetos que utilizam residuos ou materiais reciclaveis ou de exploracao



sustentavel, para compor pecas dentro dos preceitos da modernidade
industrial e tecnoldgica.

Possui relagdo com eco-cidadania porque se pode transformar o
design em uma oportunidade para a implantacao de agdes que venham a dar
sustentabilidade as pequenas comunidades carentes, por meio da correta
exploracdao e comercializagao desses produtos, contribuindo para reduazir,
dessa forma, a pobreza e, dando oportunidade a comunidade carente de

ingressar no mercado de trabalho.

Ainda sobre o0 eco-design os seus principios segundo Papanek sao:

e Escolha de materiais de baixo impacto ambiental: menos poluentes, nao-
toxicos ou de producdo sustentavel ou reciclados, ou que requerem
menos energia na fabricacao

e Eficiéncia energética: utilizar processos de fabricacdo com menos
energia.

e Qualidade e durabilidade: produzir produtos que durem mais tempo e
funcionem melhor a fim de gerar menos lixo;

e Modularidade: criar objetos cujas pecas possam ser trocadas em caso de
defeito, pois assim ndo é todo o produto que é substituido, o que
também gera menos lixo.

e Reutilizacao/Reaproveitamento: Propor objetos feitos a partir da
reutilizacao ou reaproveitamento de outros objetos; projetar o objeto

para sobreviver seu ciclo de vida, criar ciclos fechados sustentaveis.

3. Remanufatura

Além de Manzini outros autores falam da remanufatura que € um
processo industrial que consiste nas etapas de desmontagem do produto
usado, na limpeza de suas pecas, na reparagao ou substituicdo de pecas
danificadas, testes de qualidade e remontagem do produto que devera
apresentar perfeitas condicdes de funcionamento, iguais a de um produto
novo.

Seitz (2007) define a remanufatura como a transformacao de um

produto no fim de sua vida util em um produto com a mesma qualidade de um
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novo. Um bem que passa pelo processo da remanufatura € denominado bem
remanufaturado, isso é o produto usado é reprocessado e da origem ao
produto remanufaturado, com a mesma qualidade e garantia de um produto
recém-fabricado.

Este processo inclui algumas das seguintes etapas: desmontagem do
produto, limpeza e identificagao de suas partes, recuperacao das partes e
remontagem do produto. Tais etapas podem apresentar uma seqléncia
diferente da supracitada, dependendo do tipo de produto.

A remanufatura teve inicio nos Estados Unidos e na Inglaterra na
década de 40 e tem sua mais forte tradicdo no setor automotivo, ja que os
produtos deste setor representam dois tercos de todos os produtos que sao
remanufaturados (STEINHILPER; BRENT, 2003).

FIGURA 01 - Imagem da explicacdo sobre a FIGURA 02 - Imagem da desmontagem, dos
importancia da remanufatura uniformes de operarios do Pdlo
Fonte: Autora, 2009 Petroquimico Fonte:Autora, 2009

A remanufatura reduz significativamente o consumo de recursos
naturais e energia utilizados na producao de produtos novos, bem como reduz
a quantidade de residuos a serem dispostos em aterros. Contudo, a
remanufatura também consome recursos durante o processo, como energia,

agua e recursos naturais, além de embalagem e transporte para o retorno dos
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produtos. Por isso € um processo que também deve levar em consideragao os
aspectos ambientais em que estd inserido.

O processo de remanufatura é definido de acordo com o contexto
socioecondmico de cada regido e suas relagdes de mercado. Alguns aspectos,
contudo, sdao comuns a todos os processos de remanufatura, como a exigéncia
de testes e controle de qualidade, compatibilidade com o produto novo e
garantia total do produto remanufaturado pelo mesmo periodo da garantia

fornecida ao produto novo equivalente.

-l

FIGURA 03 — Imagem da desmontagem dos FIGURA 04 - Imagem da desmontagem, limpeza

produtos descartados e identificacdo de suas partes.
Fonte: Autora, 2009 Fonte: Autora, 2009

3.1. Matéria-Prima Secundaria

A producdo de bens de consumo utilizando matéria-prima secundaria
€ mais econOmica do que a partir de matéria-prima virgem, sendo isso
proporcionado pela reciclagem. Isso ocorre porque a producao com matéria-
prima secundaria economiza energia, matéria-prima, recursos hidricos, além
de reduzir os custos de controle ambiental e de disposicao final dos residuos
trazendo de volta ao ciclo produtivo o que é jogado fora. Neste caso especifico
os uniformes descartado por funcionarios de empresas do Pdlo Petroquimico é

uma matéria-prima secundaria.




FIGURA 05 - Imagem camisa, fardamento FIGURA 06-Imagem calga, fardamento
descartado Fonte: Autora 2009 descartado Fonte: Autora 2009

FIGURA 07 - Imagem camisa, fardamento FIGURA 08 - Imagem camisa, fardamento
descartado Fonte: Autora 2009 descartado Fonte: Autora 2009

3.2 Bens remanufaturados

Bens remanufaturados sao bens usados que passam pelo o processo da
remanufatura. Em geral, algumas condicdoes devem ser cumpridas para gque

um bem seja considerado remanufaturado, sao elas: os componentes
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primarios deverdo ser provindos de um produto usado; o produto usado
devera ser desmontado na extensdo necessaria a se determinar as condigdes
de seus componentes.

Os componentes do produto usado deverao ser completamente limpos
e livres de ferrugem e corrosdo; todas as pecas faltantes, defeituosas,
quebradas ou desgastadas deverdo ser restauradas ou substituidas por novas
ou usadas de forma que apresentem boas condicdes de funcionamento e o
produto devera ser remontado com a mesma seguranca e eficiéncia de um

produto novo.

FIGURA 11 = Imagem da uniforme no fim | FIGURA 12 — Imagem look remanufaturado
da vida util a partir da matéria-prima secundaria
Fonte: Autora, 2009 desse uniforme descartado. Fonte:
Autora, 2009

Necessario pensar na forma de sua eliminagdao, ou em uma forma de

otimizagao da vida deste.
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FIGURA 09 Imagem modelagem da FIGURA 10 - Imagem corte da peca
peca Fonte: Autora 2009 Fonte: Autora 2009

e acordo com Manzini e Vezzoli (2005), aperfeicoa-se a vida atil de um
produto aumentando sua durabilidade ou intensificando seu uso, ou pode-se
recuperar sua funcionalidade através da reutilizagdo dele na mesma fungao ou
em uma funcao diferente da anterior.

E importante pensar em uma forma de (re)utilizacdo do produto apds
Seu uso, pois a moda possui ciclos muito rapidos, gerando grande consumo de
pecas e causando grande indice de obsolescéncia.

Os produtos de moda sao considerados bens duraveis. Os chamados
bens duraveis sao aqueles em que o0 nosso interesse esta no servico que eles
nos fornecem, devem persistir além do seu ciclo de vida original continuar
como propriedade dos fabricantes e ser projetados para permitir
desmontagem, nova montagem e constante reutilizacao (MCDONOUGH 2006,
p.433). Vezzoli (2006) ressalta que sao propostas de cenarios que precisam
ser implementadas e testadas, para serem difundidas e aceitas pelos

consumidores.



FIGURA 13 - Imagem vestido FIGURA 14 - Imagem de looks
remanufaturado Fonte : Autora 2009 remanufaturado Fonte: Autora 2009

A partir destas propostas podem surgir desdobramentos que resultem
num ciclo de vida mais longo para os produtos do vestuario de moda. Trata-se
de um grande desafio, pois a industria da moda como estd estabelecida
atualmente propde um cendrio muito diferente. Trocar os produtos a cada
estacao ou, a cada colegcao. Este comportamento precisa ser revisto.

Vezzoli (2006) questiona sobre o porqué necessita-se de tantas coisas,
de que coisas tém-se realmente necessidade, e o que é melhor fazer para
aumentar o bem-estar enquanto se reduzem os consumos? Estilistas
brasileiros reconhecidos utilizaram os trabalhos da cooperativa em grandes
desfiles nas passarelas brasileiras e internacionais.

Ao mesmo tempo o trabalho tem grande importancia social, pois
gera emprego e renda para muitas pessoas da comunidade, e também é
difusor da importancia de preservacdo do meio ambiente. A reutilizacdo de
materiais, a transformacao em produtos com valor agregado e com qualidade
estética, desenvolve gradativamente a consciéncia ecolégica de quem produz e
de quem consome os produtos. Dentro do contexto atual e de maneira muito
apropriada, Manzini & Vezzoli (2002) introduzem e definem os perfis e

percursos da sustentabilidade ambiental.



FIGURA 15- Imagem bolsas remanufaturadas, Fonte: Autora 2009

Aproxima a sociedade como agente de transformacao, da finalidade e

das estratégias para projetos e desenvolvimento de produtos sustentaveis.

3.3 Analise do Ciclo de Vida (ACV)

FIGURA 16 - Imagem da oficina de FIGURA 17 - Imagem beneficiamento
beneficiamento Fonte: Autora 2009 das pecas, Fonte: Autora 2009

O conceito definido por Manzini & Vezzoli (2002) como “Life Cycle
Design”, consiste no desenvolvimento de produtos que, ao longo de todas as
fases de vida, levem em conta as possiveis implicacdes ambientais. Sejam, na
pré-producao, na producdo, na distribuicdo, no uso e no descarte, minimizando

o impacto ambiental de sistema de producdao e consumo.



Durante o ciclo de vida de um produto é fundamental a importancia
do descarte, ou seja, a eliminacao do rejeito ou retraco por meio do
encaminhamento para um destino final.

A analise de ciclo de vida é uma técnica para avaliacdao dos aspectos
ambientais e dos impactos potenciais associados a um produto,
compreendendo etapas que vao desde a retirada da natureza das matérias-
primas elementares que entram no sistema produtivo, a disposicdo do produto
final. Essa técnica também é conhecida como andlise "do berco ao tumulo".
Essa analise é, na verdade, uma ferramenta técnica que pode ser utilizada em
uma grande variedade de propositos.

As informacgdes coletadas na ACV e os resultados de sua analise e
interpretacbes podem ser Uteis para tomadas de decisdao, na selecao de
indicadores ambientais relevantes para avaliagao de desempenho de projetos
ou re projetos de produtos ou processos e planejamento estratégico.

A ACV encoraja as industrias a considerar as questdes ambientais
associadas aos sistemas de producdo: insumos, matérias-primas, manufatura,
distribuicdo, uso, disposicao, reuso, reciclagem. Pode-se dizer também, que
ela nos ajuda a identificar oportunidades de melhoramentos dos aspectos
ambientais de uma empresa.

A maioria dos problemas ambientais que ocorrem no mundo poderia
ser evitada se a reciclagem, educacao ambiental e a conseqliente
conscientizacao ambiental tivessem feito parte da formacao das geracgoes
passadas.

A ignorancia em relacdo aos efeitos ambientais de certas acbes e o
desejo de lucro rapido sem levar em conta os danos ao meio ambiente estd na
base de grandes desastres ecoldgicos (DIAS, 1994).

Apesar de muitos obstaculos a superar, parece que as pessoas estdo
comecando a entender que ndao se tem outro planeta, comegam a surgir as
iniciativas que promovem o desenvolvimento sustentavel, a preservacao de
espécies, a recuperacao de locais desmatados, o reaproveitamento do lixo, e
muitos outros. Esta mudanga comegou no ECO-92, realizada no Rio de Janeiro,

a segunda Conferéncia Mundial para o Meio Ambiente.



FIGURA 18- Imagem de oficinas de FIGURA 19 - Imagem Iniciativas que
reaproveitamento de retalhos promovem o desenvolvimento sustentavel.
Fonte: Autora 2009 Fonte: Autora 2009

FIGURA 20- Imagem de flores de retalhos Fonte: Autora 2009

4. ANALISE DE SIMILARES

Tendo como analise de similar o projeto de Camila de Arruda Botelho
(UNESP) e Claudio Roberto y Goya (UNESP) que através do conceito de Eco-
design, foram criados novos produtos para uma associacao de idosos que
obtinha renda através da confeccdo de tapetes com residuos de confecgoes,
provando que é possivel aliar design e artesanato, a fim de ampliar a vida util
dos materiais, evitar o descarte e agregar valor ao trabalho artesanal.

Este projeto faz parte dos trabalhos desenvolvidos pelo LabSal,
Laboratdrio de Design Solidario, projeto de extensao universitaria constituido
por um grupo de estudantes do Curso de Desenho Industrial coordenados pelo

Prof. Dr. Claudio Roberto y Goya, do Departamento de Desenho Industrial da



Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdao (FAAC), UNESP, Campus
Bauru.

O laboratério tem como principal objetivo desenvolver projetos que
promovam acdes conjuntas entre o Design, o patrimonio cultural do artesanato
e 0 conceito de Eco-design, preocupando-se com a qualificagao do produto
artesanal de tradicao e sua insercao no mercado como um produto
diferenciado, além da auto-sustentabilidade das comunidades produtoras e a
preservacao ambiental.

Os projetos sao realizados, em sua maioria, com comunidades de baixa
renda que tem no artesanato sua forma basica de subsisténcia, mantendo a
matéria-prima ja utilizada pela comunidade para a elaboracao dos novos
produtos, como é o caso da Associacao Beneficente Crista (ABC) localizada em

Bauru, Sao Paulo.

5. ELABORAGCAO DO BRIEFING

A partir de coletas de dados sobre o tema Tropicalismo, sera proposto a
criacao de uma colecao de moda feminina, estacao outono/inverno 2010,
tendo por nome POR QUE NAO? Sob a dptica do Eco-design, com base na
sustentabilidade e utilizando matéria-prima secundaria com a técnica da
remanufatura, assim procurando a atender a demanda desses materiais
descartados.

O material descartado, uniformes de funcionarios adquiridos através
de doacdes recebidas pelo Programa Mesa Brasil SESC, por empresas do Pélo
Petroguimico que através desse processo recebem um fim produtivo, sendo
transformado em bens de moda. Uma roupa nova pode ter como referéncias
no passado sem ser figurino, enxergando novos materiais, novas técnicas e
novas solugdes (BRAGA, 2005)

A colecao desenvolvida buscou inspiracdes nas cores vibrantes, formas
psicodélicas, texturas usadas durante o movimento Tropicalista, sendo
transformadas a partir do processo de releitura seguido dos questionamentos:
Por que nao reciclar? Por que nao amenizar o impacto ambiental e social? Por

que nao reaproveitar?



6. DESENVOLVIMENTO DE COLEGAO

Para o desenvolvimento e planejamento da colegcdo, o livro, Inventando
moda: planejamento de colecdao de Doris Treptow (2003) para servir de base
para o planejamento de colecao, que colaborou para a definicao da quantidade
de pecas da colecao, a distribuicao das pecas no mix de produtos, tempo de

execugao da colegao.

Uma colegdo ndo nasce da noite para o dia. Ela segue etapas de
desenvolvimento que vdo desde a pesquisa de tendéncias de moda ate a
producdo de material de apoio (tags, folders, catalogos, press releases, etc).
Para a elaboracdo de um cronograma devem-se listar todas as etapas
previstas delimitando prazos de execucdo para cada uma. (TREPTOW, 2003,
p.98).

A pesquisa é uma das principais fontes de inspiracdo do designer,
coerentes ao tema proposto. Revendo as tendéncias, estilos, selecionando
elementos, que condizem com a proposta.

A cada colecao uma nova histéria a contar, as vezes baseadas nas
percepcoes de elementos que aparecem na vida cotidiana, ou mesmo, em
tendéncias de moda atual. “Ao realizar uma pesquisa sobre inspiracdes de
moda, o designer pode usar varios materiais como videos, fotografias,

revistas, anotagdes de viagens, e outros”. (TREPTOW, 2003, p.83).

7. ETAPA CONCEITUAL

Partindo dos aspectos expostos teoricamente, nesta etapa propode-se
a aplicacdo pratica para elaboracdo da colecao funcional, sustentavel e com
muito chame, composta de doze looks, a partir de croquis e desenvolvimento
de modelagem dos looks onde, sugere a expressao da criatividade e
compreensao do tema.

Uma colecao deve transmitir harmonia em sua composicao, visando
agradar o consumidor, para isso o desigher tem que mostrar sua verdadeira
identidade, suas habilidades singulares, nao olhando s6 o lado lucrativo e sim
mostrando que ele é capaz de criar um bom produto, podendo esse produto
derivar de uma matéria-prima secundaria, sem perder a funcionalidade,

praticidade e estética sempre presente em toda colecao.



7.1. PESQUISA DO TEMA

A pesquisa é uma das principais fontes de inspiracdao do designer,
coerentes ao tema proposto. Revendo as tendéncias, estilos, selecionando
elementos, que condizem com a proposta.

A cada colecdao uma nova histéria a contar, as vezes baseadas nas
percepcoes de elementos que aparecem na vida cotidiana, ou mesmo, em
tendéncias de moda atual. “Ao realizar uma pesquisa sobre inspiracdes de
moda, o designer pode usar varios materiais como videos, fotografias,

revistas, anotagdes de viagens, e outros”. (TREPTOW, 2003, p.83).

“o planejamento de uma pesquisa agdo é muito flexivel. Contrariamente
a outros tipos de pesquisa ndo segue uma série de fases rigidamente
ordenadas. H& sempre um vai e vem entre as varias preocupacdes e a
serem adaptadas em fungao das circunstancias e da dinamica interna do
pesquisador e seu relacionamento com a situacdo investigada”

O designer deve estar sempre a procura de ideias inovadoras, para isso
precisa de percepgao, muita criatividade e inspiracdes para atender
preferéncias futuras, lancamentos de novas propostas.

Irreverente, a Tropicadlia transformou os critérios de gosto vigentes, nao
s6 quanto a musica e a politica, mas também a moral e ao comportamento, ao
corpo, ao sexo e ao vestuario. A contracultura hippie foi assimilada, com a
adocao da moda dos cabelos longos encaracolados e das roupas
escandalosamente coloridas.

Os hippies americanos adotaram o jeans como peca essencial do visual
largado, e mais uma vez ele se tornou parte de uma cultura jovem.
Foram os hippies que introduziram a idéia de customizacao das
pecas, feita por meios artesanais, que logo entrou em processos industriais.
O movimento, libertario por exceléncia, durou pouco mais de um ano
e acabou reprimido pelo governo militar. Seu fim comegou com a prisao de Gil

e Caetano, em dezembro de 1968.



8. ETAPA CRIATIVA

REFERENCIA

A referéncia desta colecao busca no Movimento Tropicalista elementos
que possibilitam uma concepgao de Irreveréncia, Liberdade e Improvisacao
proprio desse periodo.

O tropicalismo foi um movimento musical, que também atingiu
outras esferas culturais (artes plasticas cinema, poesia), surgido no Brasil no
final da década de 1960. O marco inicial foi o Festival de Musica Popular
realizado em 1967 pela TV Record.

O tropicalismo foi muito importante no sentido em que serviu para
modernizar a musica brasileira, incorporando e desenvolvendo novos padrdes

estéticos.

FIGURA 21- PAINEL DE REFERENCIA




INSPRACAO

Dentro deste amplo manancial que compde o Tropicalismo, sugere-se a
expressao da criatividade e compreensao do tema a ser desenvolvido na
colecdo. Deu-se como inspiracdo a musica de Caetano Veloso, “Alegria,
Alegria”. O deboche, a irreveréncia, a liberdade e a improvisacdo estdao também
acentuadas na letra da musica.

A letra dessa musica possui uma estrutura cinematografica conforme
define Dércio Pignatari(1989) trata-se de uma letra cdmera—na-mao,citando o
mote do Cinema Novo. Caetano ainda conclui uma citagcao pequena do livro As
Palavras, de Jean-Paul Sartre * NADA NOS BOLSOS E NADA NAS MAOS”, que
acabou virando “Nada no bolso ou nas maos”.

A explicacao de Caetano Veloso para o significado da letra de Alegria,
Alegria, que virou hino da geracao de 68 brasileira, ilustra com clareza o
espirito conflituoso da época.

Os versos "Caminhando contra o vento/ Sem lenco, sem documento/ No
sol de quase dezembro/ Eu vou" embalaram os protestos contra a ditadura. As
palavras que abrem a cangao, "caminhando, sem lengo", dao destaque a
individualidade. O cara estd andando e ndao estd compromissado com nada.
Mas existe um impulso de mudar o mundo ou uma atracao pelas organizacoes
que queriam mudar o mundo. Eu me sentia muito isolado individualmente
diante de todas as organizacdes mentais, ideoldgica e partidaria.

O depoimento de Caetano foi dado no ano passado, durante as

comemoracoes dos 40 anos do jornal carioca Sol.



Alegria, Alegria
Caetano Veloso
Composigao: Caetano Veloso

CAMINHANDO CONTRA O VENTO
SEM LENCO, SEM DOCUMENTO
NO SOL DE QUASE DEZEMBRO

EU VOU

O SOL SE REPARTE EM CRIMES,
ESPACONAVES, GUERRILHAS
EM CARDINALES BONITAS
EU VOU

EM CARAS DE PRESIDENTES
EM GRANDES BEIJOS DE AMOR
EM DENTES, PERNAS, BANDEIRAS
BOMBA E BRIGITTE BARDOT
O SOL NAS BANCAS DE REVISTA
ME ENCHE DE ALEGRIA E PREGUICA
QUEM LE TANTA NOTICIA
EU VOU

POR ENTRE FOTOS E NOMES
OS OLHOS CHEIOS DE CORES
O PEITO CHEIO DE AMORES VAOS
EU VOU
POR QUE NAO, POR QUE NAO

ELA PENSA EM CASAMENTO
E EU NUNCA MAIS FUI A ESCOLA
SEM LENCO, SEM DOCUMENTO,
EU VOU

EU TOMO UMA COCA-COLA
ELA PENSA EM CASAMENTO
E UMA CANCAO ME CONSOLA
EU VOU

POR ENTRE FOTOS E NOMES
SEM LIVROS E SEM FUZIL
SEM FOME SEM TELEFONE
NO CORAGAO DO BRASIL

ELA NEM SABE ATE PENSEI
EM CANTAR NA TELEVISAO
O SOL E TAO BONITO
EU VOU
SEM LENCO, SEM DOCUMENTO
NADA NO BOLSO OU NAS MAOS
EU QUERO SEGUIR VIVENDO, AMOR
EU VOU
POR QUE NAO, POR QUE NAO...

FIGURA 22- PAINEL DE INSPIRACAO



http://letras.terra.com.br/caetano-veloso/

CENARIO DO MUNDO

O cenario atual aponta para um mundo globalizado, excessivamente
consumista e massificado, sacudido por avangos tecnoldgicos, entretanto como
contraponto o ser humano vive em busca de qualidade de vida, é pensando
nestas questdes que o Designer de Moda deve esta antenado para poder

propor objetos absolutos, praticos e sustentaveis.

FIGURA 23- PAINEL DE CENARIO DO MUNDO

Forecasting

Analisando a relevancia do tema para o projeto proposto, dentre as tendéncias ja
apontada pela midia especializada e pelo mercado. Eco-design ou Design sustentavel
deve projetar produtos que propiciem o bem-estar social com o minimo
desperdicio e prejuizo para a natureza. Pode-se, ainda, ter, como meta futura,
a concepcao de produtos que produzam impactos positivos na sociedade e no
meio ambiente.

Partindo do principio de que a moda deve estar antenada com os acontecimentos
mundiais. Atualmente percebe-se um universo criado por individuos que primam por

inovacdes podendo ser notado que estas tendéncias apontam para pegas com praticidade,



funcionalidade, utilizando matéria-prima secundaria que atendam as exigéncias da

atividade proposta.

FIGURA 24- PAINEL DE FORECASTING

Target

A colecao destinada ao publico feminino, explora um conceito que se
ajusta perfeitamente as idéias da proposta; beleza, funcionalidade,
despojamento e sustentabilidade em consonancia com o perfil do consumidor.

Pablico alvo feminino, com faixa etaria variadas, onde prima pela
vivacidade e a irreveréncia, variando entre classes sociais, profissionais
liberais, que valorizam os produtos sustentaveis, inovador e com toque
artesanal , mulheres com atitude e bom senso que aproveitam a vida com

alegria. Assim sendo ,0 produto deve atender a um extenso grupo.

Segmento

A colecdo destinada a estacdo Outono/Inverno 2010, explora o segmento
casualwear.
Nesta colecdo que desembarca com forca nesse periodo de transicao,

mudangas e inovacao.



FIGURA 26- PAINEL DE SEGMENTO

Formas e volumes
As formas, estruturas e linhas que predominam nesta colecdo em geral sao
geomeétricas, assimétricas, com composicoes sobrepostas alusivas ao universo
do tema.
Linhas marcantes (costuras que unem as partes) e repeticao de um
padrao elaborado, de beneficiamento através de bordados, apliques serao

usados na composicao da colegao.

ATITUDE | EQUILIBRIO | LIBERDADE HARMONIA AMIZADE IRREVERENCIA
COLORIDA

FIGURA 21- CARTELA DE CORES




FIGURA 27- PAINEL DE FORMAS E VOLUMES

REFERENCIA CROMATICA E CARTELA DE CORES
As cores a serem utilizadas na confeccao da colecao que sao
adotadas para a cartela cromatica vem do universo do Tropicalista, que sdo cores
vibrantes com : verde, vermelho , alaranjado, roxo, amarelo e seu desdobramento.
A utilizacdo e importancia destas cores e suas possiveis combinacdes
serdo aplicadas nas pecas através de técnicas de beneficiamento como bordados,

apliques e texturas.

Fonte:Autora

REFERENCIA TEXTIL




Foram utilizados tecidos como jeans e brim. Essa matéria-prima

secundaria sdo fardamentos descartado de operarios do Pélo Petroguimico.

RETALHOS DE TECIDOS!

FIGURA 29- PAINEL DE REFERENCIA TEXTIL

A PRATICA NO CAMPO DE ESTAGIO

O trabalho ira mostrar as etapas do processo de desenvolvimento dessa
colecdo na moda feminina usando estratégias vidveis para se produzir uma
colecao remanufaturada. Algumas pecas foram modeladas no local do estagio
no Mesa Brasil SESC, mas por falta de estrutura fisica para desenvolver todo o
processo, as pecas foram modeladas e costuradas na Associacao Cristo Rei
,Fazenda Grande do Retiro. A pratica no campo de estagio possibilitou melhor

entendimento no processo de remanufatura.

FIGURA 43- Imagem de Uniformes de operarios do Pdlo Petroquimico Fonte: Autora 2010
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FIGURA 45- Imagem modelagem de saias
Fonte: Autora 2010




FIGURA 46- Imagem corte da peca Fonte: Autora 2010

.......

FIGURA 47- Imagem beneficiamento das pecas com tinta
dimensional Fonte: Autora 2010




FIGURA 48- Imagem beneficiamento das pegas com bordado Fonte:
Autora 2010

FIGURA 49- Imagem beneficiamento das pegas com tinta dimensional -Textura
Fonte: Autora 2010
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FIGURA 50- Imagem escolha dos apliques
Fonte: Autora 2010

FIGURA 51- Imagem colete com aplicacdo de tecido
Fonte: Autora 2010




FIGURA 53- Imagem beneficiamento com bordado Ponto Corrente e Dente- de Cdo
Fonte: Autora 2010

FIGURA 53- Imagem beneficiamento com bordado Ponto Corrente e Dente -de- Cao
Fonte: Autora 2010
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FIGURA 54- Imagem look Remanufaturado / Colegdo Por que ndao? Fonte: Autora 2010




FIGURA 55- Imagem look Remanufaturado / Colegao Por que ndo? Fonte: Autora 2010




FIGURA 56- Imagem look Remanufaturado / Colegao Por que ndo? Fonte: Autora 2010




FIGURA 57- Imagem look Remanufaturado / Colegao Por que ndo? Fonte: Autora 2010




FIGURA 58- Imagem look Remanufaturado / Colegdo Por que ndo? Fonte: Autora 2010




FIGURA 59- Imagem Colete Masculino Remanufaturado / Colegao Por que nao?
Fonte: Autora 2010




10 RESULTADOS ATINGIDOS

Participacao no VII Fashion Day Evento Faculdade da Cidade do Salvador
16/12/2009

Participacao no VI EDDI (Encontro Anual de Doadores e Instituicdoes) SESC de
Aquidaba 17/12/2009

As primeiras pecas remanufaturadas em 2009, foram escolhidas como modelo
no Encontro Anual de Diretores Regionais do SESC Rio de Janeiro.

Participacao com nova colegcao remanufaturada no Dia do trabalhador SESC
Piata 1/05/2010

Cobertura das pecgas no site www.axezeiro.com.br

Contrato de trabalho para desenvolver projetos sdcio-sustentavel em trés
associacoes da Cidade do Salvador, no campo do designer Social na visao do
Eco-designer.

Desfile Empresa Braskem - Semana do Meio Ambiente


http://www.axezeiro.com.br/

CONTRIBUICAO E CONCLUSAO:

A pratica no campo de estagio ajudou na compreensao do aprendizado,
tedrico e pratico, podendo ser observado que é viavel a utilizacdo da técnica da
remanufatura como gerador de trabalho e renda aos menos favorecidos, ao
mesmo tempo amenizando o impacto ambiental.

O trabalho, dessa forma, contribuiu para reafirmacdo da importéancia do
Designer de Moda na construcdo de novos valores, idéias, e conceito sobre
um estilo sustentavel , ao mesmos tempo que propicia a economia.

Como o projeto de desenvolvimento de colecao na moda feminina, requer
varios tépicos para dar seqiéncia de uma atividade para outra, nao foi possivel
aprofundar em alguns itens, porque ficaria um trabalho muito extenso, foi de
forma mais aprofundada apenas os tdpicos mais importantes em relacao ao
tema, é sugerido que continuem pesquisando para fazer um estudo mas
profundo de cada item assim inserido nesse trabalho.

A preocupacao com o destino final do descarte, por meio de alternativas
da remanufatura, acaba encontrando a sua melhor solugao na reutilizacao e
desenvolvimento de novos produtos. Esses produtos apresentam um novo ciclo
de vida, gerando um caminho para novas estratégias de sustentabilidade. Com
esse artigo, acreditamos termos contribuido para a compreensdo do papel
social e sustentavel do designer.

As pesquisas em campo e nas comunidades, e os projetos de extensao
geram um aprendizado satisfatdrio, ndo apenas pelo sentido académico, mas,
sobretudo pelo sentido humano.

Esse artigo pode contribuir para que possamos compreender como as
metas da sustentabilidade podem ser aplicadas a uma realidade local, a partir
de uma intervengcao do design de moda sob a otica do Eco-design, que ao
nosso ver,devem ser personalizadas, observando as, necessidades especificas
de cada empresa ou comunidade, o que abre novas possibilidades de atuagao
para a nossa profissao.

Acreditamos que as experiéncias de sucesso local podem e devem ser
ampliadas a outras dimensdes sociais, fazendo com que elas possam ser
compartilhadas com as industrias de médio e grande porte, contribuindo para a
ampliacao de experiéncias sustentdveis locais e globais amenizando o impacto

ambiental e como gerador de trabalho e renda.



INDICE
1.INTRODUCAO

2. ETAPA INFORMACIONAL
2.1. Design de Moda
2.2. A utilizagao do Design

2.3. Sustentabilidade Ambiental
2.4. Eco-Design

3. Remanufatura
3.1. Bens remanufaturados

3.2 Matéria-Prima Secundaria
3.3. Analise do Ciclo de Vida (ACV)

4. Analise de Similares

5. Elaboracao do Briefing

6. Desenvolvimento de Colecao
7 ETAPA CONCEITUAL

8 ETAPA CRIATIVA

Referéncia
Inspiracao
Cenario do Mundo
Forecasting
Target

Segmento

Formas e Volumes
Referéncia Cromatica e Cartela de Cores
Referéncia Téxtil
Croquis

Ficha Técnica
Plano de Colecao

9. A PRATICA NO CAMPO DE ESTAGIO
10. RESULTADOS ATINGIDOS
CONCLUSAO

REFERENCIA S BIBLIOGRAFICAS

REFERENCIA S BIBLIOGRAFICAS



ABREU, A. R. P. O Avesso da moda: trabalho a domicilio na industria de
confeccao. Sao Paulo: Hucitec, 1986.

BRAGA, J]. Histéria da moda: uma narrativa. S3o Paulo: Anhembi-
Morumbi, 2004.

BRAGA, Joao. Reflexdes sobre Moda. Vol 1. Sao Paulo: Ed. Anhembi
Morumbi, 2005

BENAIN, L. Issey Miyake. (Colecdo Universo da Moda). S3o Paulo: Cosac &
Naify, 1999.

BAXTER, Mike. Projeto de Produto. Guia pratico para o design de novos
produtos. Sao Paulo: Ed Edgard Bliicher, 1998

CALDAS, D. Observatorio dos Sinais: teoria e pratica da pesquisa de
tendéncia. Rio de Janeiro: Senac Rio, 2004.

CASTILHO, K. A moda do corpo o corpo da moda. Sao Paulo: Esfera,
2002.

DIAS, GENEBALDO FREIRE, Atividades interdisciplinares e educacao
Ambiental. S3ao Paulo: Globo, 1994.

DENIS, R. C. Uma introducao a historia do design. Sao Paulo: Blicher,
2000.

DOLZAN, J. Metodologia do design de moda: uma proposta. [Texto nao
publicado]. Floriandpolis: Udesc, 2004.

FERREIRA, L. C. A questao ambiental: sustentabilidade e politicas
publicas no Brasil. Sao Paulo: Bartira, 1998.

GOMBRICH, E. H. A historia da arte. Rio de Janeiro: LTC, 1999.

LIPOVETSKY, G. O império do efémero: a moda e seu destino nas
sociedades modernas. Sao Paulo: Companhia das Letras: 2001.

LIPOVETSKY, G. O luxo eterno. Sao Paulo: Companhia das letras, 2004
MUNARI, B. Das coisas nascem coisas. Sao Paulo: Martins Fontes, 2002

PAPANEK, Victor. Arquitetura e design: ecologia e ética. Lisboa: Ed.70,
1997. 275p

TEIXEIRA, Marcelo Geraldo. CESAR, Sandro Fabio. Ecologia Industrial
Eco-design: requisitos para a determinacao de materiais
ecologicamente corretos. Revista Design em foco. UNEB / CEPAIA.
Salvador. V.II Janeiro / junho 2005. P.51 a 60



THIOLLENT, Michel Jean-Marie. Metodologia da pesquisa-acao. 16. ed.
Sao Paulo, SP: Cortez, 2008. 132 p. (Colecao temas basicos pesquisa-acao)
ISBN 9788524911705

TRIPP, David. Pesquisa-acao: uma introducao metodoldgica. Disponivel
em: www.scielo.br/pdf/ep/v31n3/a09v31n3.pdf

TREPTOW, Doris. Inventando Moda: planejamento de colecao. Brusque: D
Treptow, 2003.

KAZAZIAN, Thierry. Havera a idade das coisas leves: design e
desenvolvimento sustentavel. S3o Paulo: Ed. SENAC, 2005. 194 p.

VEZZOLI, Carlo, MANZINI, Ezio. O Desenvolvimento de Produtos
Sustentaveis: Os Requisitos ambientais dos Produtos Industriais. Sao
Paulo: EDUSP, 2005.1ed.366p. Ano 2

VIECELLI, Eduardo. Ecodesign: fator Redutor do Impacto Ambiental.

ABRAVEST. Setor do vestuario. Net. Disponivel em
<http://www.abravest.org.br>. Acesso em: 15 jan. 2010

A VAN ASMTEL, Frederick. Design Social uma Necessidade
noBrasil.Disponivel http://www.slideshare.net/usabilidoido/design-social-
uma-necessidade-no-brasil-presentation> Acesso em: 30 ago. 2009

CONSCIENCIA SOCIO AMBIENTAL, Disponivel em:
<http://www.lixo.com.br>. Acesso em: 22 mar. 2010

CONHECA O PROJETO DE LEI DO ICMS VERDE, Disponivel em:
<http://www.paraty.com>. Acesso em: 15 set. 2009.

CONSCIENCIA SOCIO AMBIENTAL. Disponivel em:
<http://www.lixo.com.br/>. Acesso em: 15 mar. 2010.

DURAND, C. Moda luxo e economia. In: Moda Brasil. s.ed., 1988.

Design21 Social Design Network - http://www.design21sdn.com/,
20/3/2010.

Forum Internacional de Design Social -
http://designinforma.blogspot.com/2007/10/frum-internacional-design-
social.html, 20/3/2010.

PORQUE RECICLAR<http://www.compam.com.br> . Acesso em: 25
fevereiro 2010.

RECICLAGEM. Disponivel em: <http://www.compam.com.br> Acesso em:
15 fev. 2010.

WIKIPEDIA, Reciclagem, Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Reciclagem> Acesso em: 05 mar. 2010.

http://www.fsq.br/revistadtexto3.php acesso em 28/10/2005.



http://designbrasil.org.br/portal/desoignimpresa/ecodesignews.jhtm/?idarti
go=595>. Acesso em fev. 2010.

http://www.vol.com.br/modabrasil/biblioteca/grandes no,es/index.htm_
acesso 16 mar. 2010.

http://www.scielo.br/pdf/ep/v31n3/a09v31n3.pdf>Acesso em: 11 mar.
2010.

http://pt.wikipedia.org/wiki/Reciclagem>Acesso 15 fev. 2010.
http://www.consultorsocial.com.br/portal/ Acesso em: 07/03/2010

http://www.compam.com.br> Acesso em: 15 fev. 2010.
http://pt.wikipedia.org/wiki/Eco-design>Acesso em:21/04/10

http://caetano-veloso.letras.terra.com.br/letras/43867/Letra da cangao
Acesso em: 16 abr. 2010


http://pt.wikipedia.org/wiki/Eco-design%3eAcesso

