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RESUMO

O presente trabalho foi realizado nos distritos de Lichinga, Muembe e Sanga, na provincia de Niassa
com o objectivo de analisar os impactos socio-econdmicos do projecto de fomento de soja
introduzido pela empresa Niassa Green Resources,

A recolha de dados para a realizacdo deste trabalho foi feita através do levantamento de dados
secundarios, entrevistas semi-estruturadas, entrevistas informais e observacdo directa, em trés das
areas abrangidas pelo projecto em cada distrito, nomeadamente Luissa, Chimbonila e Lumbe em
Lichinga, Malulu, Licole e Mapudje em Sanga e Namanolo, Luituessei e Chiconono em Muembe.
Foram entrevistados, os produtores inseridos no projecto e trabalhadores da empresa. Para a analise
e compilacdo de dados foram usados métodos como a analise estatistica qui-quadrado, anélise de
contetido, coincidéncia padrdes, a triangulacdo metodoldgica e a confrontacdo dos resultados

obtidos com estudos jé feitos.

Os resultados mostram que nos trés distritos, os produtores dedicam-se a culturas como o Milho,
Feijdo Vulgar, Feijdo Nhemba, Alho, Cebola, Mandioca, Batata-Doce, Batata-Reno, Cenoura,
Alface, Couve, Tomate e Amendoim, para a subsisténcia, mas sempre que ha excedente, este é
vendido. Ha ocorréncia de conflitos entre a empresa e as comunidades, apesar dos intervenientes
afirmarem que nédo existe conflitos. Tais conflitos sdo devido ao atraso da empresa Niassa Green
Resources na realizacdo da lavoura. Outro facto que cria conflitos é o facto de os produtores nao
aderirem as tecnologias disseminadas pela empresa e ndo respeitarem as datas de sementeira. Os
produtores querem ser informados o preco de venda da soja no inicio da campanha, mas a empresa
ndo o faz pois acha que poderia causar conflitos ainda maiores, pois os precos podem sofrer

oscilacdes dependendo da época.

O projecto gerou impactos, positivos e negativos. Os positivos sdo a transferéncia de novas
tecnologia, a reducdo da pobreza e fixagdo do produtor na area rural devido ao aumento da renda
familiar, a reducdo da exclusdo social da mulher e os negativos sdo o abandono de culturas

alimentares e aumento da expectativa econémica e frustracoes.
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CAPITULO I: INTRODUCAO

A importancia estratégica da producéo de oleaginosas, além do suprimento da demanda mundial de
6leos vegetais, reside na capacidade de ofertar proteinas para a produgdo de carnes a precgos
competitivos. Dentre as principais oleaginosas, a soja (Glycine max. L) se destaca com participagéo
de 51% do total produzido no mundo (FAO, 1994). Esta cultura é produzida em todo 0 mundo sendo

os EUA, Brasil, Argentina e China os maiores produtores mundiais.

De acordo com a TechnoServe (2011), em Mogcambique uma das primeiras regides que iniciou com
a producdo da cultura da soja foi o posto administrativo de Lioma, no distrito de Gurué, provincia de
Zambézia na década 80, através de uma empresa brasileira, que na altura desenvolvia um projecto
agricola nesta regido. Com a intensificacdo da guerra civil esta cultura foi praticamente abandonada

em Mogambique.

A reintroducdo da cultura de soja para o fomento na regido foi feita através da CLUSA em parceria
com a lITA e a TechnoServe, que apoiaram na implementacdo e desenvolvimento e técnicas
adequadas (Compasso, teste de semente, data de sementeira, etc). Os resultados do trabalho
realizado pelo IITA mostraram que seria possivel desenvolver a nivel da regido um programa

sustentavel de fomento da cultura de soja (Pereira, 2012).

A nivel da provincia de Niassa o projecto de fomento da soja esta a cargo da empresa Niassa Green
Resources em parceria com a TechnoServe e desenvolve-se nos distritos de Lichinga, Muembe e
Sanga (TechnoServe, 2011). No entanto, ap6s alguns anos de experiéncia dos projectos de fomento
de empresas agrarias nacionais e estrangeiras na provincia, urge que se faca uma avaliacdo dos
impactos destes projectos no seio das comunidades, ha que olhar para os impactos negativos e
mitigar (MINAG, 2010). E fundamental que haja harmonia entre as empresas fomentadoras e as
comunidades alvo, pois varios projectos tém sido inviabilizados por ndo haver entendimento entre

ambas partes.



1.1 Problema

A empresa Niassa Green Resources esta levando a cabo um projecto de fomento da cultura de soja,
na provincia de Niassa, nos distritos de Lichinga, Sanga e Muembe. Este projecto se desenvolve no
ambito da responsabilidade social da empresa.

No entanto, existe uma dificuldade de se quebrar o paradigma do abandono da culturas alimentares e
outras actividades ndo agricolas por parte de alguns agricultores, devido aos programas de fomento
de culturas de rendimento introduzidos por certas empresas, que esta no facto do agricultor criar
grandes expectativas em relagdo a cultura, o que faz com que este se dedique apenas ao cultivo da
cultura proposta no programa de fomento, surgindo dai o problema da dependéncia somente da
empresa para a sobrevivéncia das familias abrangidas pelos projectos, pois a comercializacao, na

maioria das vezes, esta a cargo da empresa.

1.2 Justificativa

O interesse pela avaliacdo dos impactos do projecto de fomento de soja, da empresa Niassa Green
Resources, surge pelo facto deste ser uma oportunidade para as familias das comunidades

abrangidas melhorarem a renda familiar, contribuindo assim para a redugéo da pobreza.

Por outro lado, a decisdo de abandonar as culturas alimentares, por parte dos agricultores e se
dedicarem apenas aos projectos de fomento, poderia ser descartado, a medida em que os agricultores
tenham a nocdo de que esta decisdo podera trazer consequéncias desastrosas num futuro proximo,
optando por se dedicar aos projectos propostos pelas empresas, em paralelo com a producdo de

outras culturas.

H& necessidade de fazer-se um estudo de modo a avaliar os impactos Socio-econdmicos dos
projectos de fomento em Mocambique, Niassa em particular. Portanto, a presente pesquisa é
importante na medida em que contribui para analise das imperfeicbes que decorrem durante o

processo de fomento e faculta a identificacdo dos pontos positivos dos projectos de fomento.



1.3 Objectivos

1.3.1. Geral

> Analisar os impactos Socio-economicos do projecto de fomento de soja, direccionado aos
produtores da provincia de Niassa, nos distritos de Lichinga, Muembe e Sanga, pela empresa

Niassa Green Resources.

1.3.2 Especificos

» ldentificar as principais culturas produzidas nos locais abrangidos pelo projecto de fomento

de soja da empresa Niassa Green Resources;
» Determinar os rendimentos obtidos pelos produtores de soja;
> Descrever os conflitos existentes entre a empresa e 0s produtores;

> Analisar os beneficios sociais e econémicos produzidos pelo projecto.



CAPITULO II: REVISAO BIBLIOGRAFICA

2.1 Conceitos

Estudo social: o estudo social é um processo metodoldgico especifico do Servigo Social que tem
por finalidade conhecer profundamente, e de forma critica, uma determinada situagdo ou expressao

da questdo social, objecto da intervencéo profissional (Favero, 2003).

Ressalta Pavdo (2006) que o estudo social é baseado no contexto familiar e na realidade social,
tendo como finalidade subsidiar decisdes e accOes, possibilitando a colecta de informacgdes a
respeito da realidade sécio-familiar de cada individuo e familia e as questdes sociais que afectam

suas relacdes sociais, especialmente em seus aspectos SOcio-econdmicos e culturais.

Estudo Socio-econdmico: Segundo Graciano (1999), estudo socio-econémico é um conjunto de
métodos que possibilitam o conhecimento da realidade dos individuos, visando sua compreensao e
intervencdo sob a Optica da equidade e justica social de forma a assegurar a universalidade de acesso

aos bens e servicos relativos aos programas e politicas sociais.

Produtor: Segundo Cohen (1999), produtor é todo o Individuo ou organizacdo que produz bens

para 0 consumo.

Impacto: O regulamento sobre o processo de Avaliagdo do Impacto Ambiental no seu decreto
n°.45/2004 de 29 de Setembro, define impacto como a alteragéo, positiva ou negativa, resultante do
efeito de uma accdo humana sobre uma determinada componente fisica, ecolégica, cultural, social
ou econdmica, num determinado periodo de tempo e num dado lugar ou espago geogréfico,

comparada com a situacdo que ocorrera se essa ac¢ao nao vier a ter lugar.

Comunidade: De acordo com o regulamento sobre o processo de Avaliacdo do Impacto Ambiental,
no seu decreto 45/2004 de 29 de Setembro, comunidade é um agrupamento de familias e individuos,
vivendo numa circunscricéo territorial de nivel de localidade ou inferior, que visa a salvaguarda de
interesses comuns atraves da protec¢do de areas habitacionais, areas agricolas, sejam cultivadas ou
em pousio, florestas, sitios de importancia cultural, pastagens, fontes de agua, areas de caca e de

expansao’.



Conflito: Segundo Lewicki et al. (2001), define-se conflito como um desentendimento ou uma

oposicéo aguda, de interesses e ideias

2.2. Generalidades sobre a cultura de soja

2.2.1 Principais propriedades da Soja

Segundo Suaki (2007), a soja € um dos alimentos mais completos em termos de propriedades
nutricionais e pode ser usado para alimentacdo humana bem como para a preparacdo de racGes na
pecuaria. De acordo com Bergerot (2003) “O feijao de soja contém mais proteina que qualquer outra

leguminosa, e seus produtos sdo excelentes fontes proteicas nao animais”.

A soja é fonte de vitaminas, sais minerais e fibra alimentar, além de oferecer quantidades de

aminoacidos similares as dos alimentos de origem animal (Suaki, 2007).

A soja ndo contém colesterol e sua gordura apresenta alto teor de gorduras poliinsaturadas, vitais ao
organismo, como 6mega 6 e dmega 3 (Bergerot, 2003).

Assim, a versatilidade do vegetal em questdo faz com que ele seja essencial na preparacéo de pratos
ou racOes, participando das receitas de forma equilibrada juntamente com outros vegetais, a fim de

que as suas propriedades sejam plenamente aproveitadas.

2.2.2 Producao Mundial

Segundo a USDA (2011), os EUA estdo na lideranca da producdo mundial com participacdo média
de 36% no periodo de 2011/12, seguido do Brasil, com 27%, Argentina, com 19% etc. O Brasil tem
elevado a sua producédo e participagdo. Enquanto a producdo se elevou de 19%, a participacdo
passou de 25% em 2006/07 para 27% actualmente. A producéo brasileira cresce mais rapidamente
do que a norte-americana. Enquanto a brasileira correspondia a 68% da producdo norte-americana,
actualmente, ela corresponde a 77% da mesma. Em termos de tendéncia, enquanto a producédo
brasileira tem crescido a uma taxa média de 3 milhGes de toneladas por ano, no caso dos EUA, ela
cresce a uma taxa média de 2,6 milhGes de toneladas por ano, e de 1 milh&o de tonelada por ano no
caso argentino. A producdo chinesa, por seu turno, é estavel em torno de 15 milhdes de toneladas no

periodo em questao.



Quadro 2.1: Evolucdo Mundial da Producgéo de soja (em milhdes de toneladas)

Pais 2006/07  2007/08  2008/09  2009/10 Mar2010/11
EUA 87,0 72,9 80,7 91,4 90,6

Brasil 59,0 61,0 57,8 69,0 70,0
Argentina 48,8 46,2 32,0 54,5 49,5

China 15,1 13,4 15,5 15,0 15,2

India 7,7 9,5 9,1 9,0 9,6
Paraguai 5,9 6,9 4,0 7,2 7,5

Canada 3,5 2,7 3,3 3,5 43

Outros 9,3 79 9,4 10,7 11,6

Total 236,2 220,4 212,0 260,3 258,4

Fonte: USDA (2011)

2.2.3 Produtividade nos principais paises produtores.

O quadro 2.2 demonstra que os maiores produtores mundiais de soja tém obtido, produtividade

muito préxima, exceptuando-se, entretanto, o 4° colocado (China), que ndo consegue ultrapassar 0s
1.800 Kg/ha. As médias de 1995/96 a 1998/99 apontam, 2.500 Kg/ha para os Estados Unidos; 2.237

Kg/ha para o Brasil 2.317 Kg/ha para a Argentina.

Quadro 2.2: Evolucéo da produtividade da soja nos principais paises produtores

Paises 1995/96 1996/97 1997/98 1998/99
USA 2.376 2.527 2.620 2.620
Brasil 2.140 2.290 2.420 2.400
Argentina 2.193 2.079 2.700 2.530
China 1.580 1.770 1.760 1.730

Fonte: USDA (1999)

2.2.4 Soja em Mocambique

“A soja € uma cultura relativamente recente em Mogambique, com ensaios iniciados antes de 1970,

mas sem ter sido posta em producdo comercial naquela altura. Na década de 80 a cultura arranca na

regido de Lioma com assisténcia brasileira, com uma producdo comercial/mecanizada em torno dos

500 a 600 hectares por ano, mas é interrompida em 1984/85 devido ao surgimento da guerra civil. A



soja é reintroduzida em 2004, outra vez em Lioma/regido norte, e desde entdo a procura tem se
consolidado com o crescimento da demanda por ragdo avicola. Actualmente, a procura pelo grao de
soja tem crescido a uma taxa média de 19% ao ano, movida principalmente pelo crescimento da
indastria nacional avicola e de ragbes — a producdo e o consumo de frango tém crescido,
respectivamente, a taxas médias anuais superiores a 40% e 20%. Em 2011, o total de soja produzido
em Mocambique foi de 18.000 toneladas” (Perreira, 2012)

Existe um grande potencial de producdo de soja em Mogambique, principalmente nas regides Centro
e Norte do pais, que possuem condic¢des agro-ecoldgicas favoraveis a producdo desta cultura mas
devem ser tomadas em consideracdo as devidas cautelas e ajustamentos agro-técnicos e agro-
econdmicos sempre exigiveis neste tipo de investimentos. O sector privado tem demonstrado
interesse crescente em investir na soja, com algumas empresas que ja operam desde 2009 no pais,
como a Prio Foods, a Rei do Agro, a SAN/JFS, a Mocotex, e mais recentemente algumas agro-
florestais (Green Resources, Chickweti, Florestas do Niassa, News Forests, Portucel, etc.) entre
outras (Perreira, 2012).

2.2.4.1 Desafios da Cultura de soja em Mocambique
De acordo com Perreira (2012), os desafios que a cultura da soja em Mogambique enfrenta sdo:

a) Continuacdo da expansao da cultura, dando maior apoio ao surgimento de grandes empresas,

ao mesmo tempo em que se da maior atencdo a pequenos e médios agricultores comerciais;

b) Atingir o equilibrio entre a procura e a oferta do grdo — hoje a indlstria avicola de
Mogambique demanda 60 mil toneladas/ano de soja, o triplo do que é produzido no pais,
com intensificacdo da producdo nas zonas mais aptas e a melhoria da logistica da
distribuicdo do grdo de soja dentro do pais, dado que a maior parte da procura concentra-se

ao sul, enquanto a producdo concentra-se nas regides centro e norte;

c) Continuacgéo da producdo e melhoria da qualidade na multiplicacdo de sementes — devido a
reintroducdo recente da cultura no pais, a qualidade da semente de soja encontrada estava
aquém dos padr@es internacionais. Existe hoje um esfor¢o continuo na melhoria da selecgédo

e multiplicacdo de sementes, além da criacdo de um projecto especifico para apoiar pequenos



e médios multiplicadores de semente, para que Mocambique se possa tornar auto-suficiente

na producdo de sementes.

2.2.5 Beneficios do fomento em Mogambique

A agricultura comercial intensiva executada pelas empresas investidoras, quando acoplada de um
modelo de fomento a pequenos e médios agricultores locais, melhora o aproveitamento das
condicdes socio-econdmico de Mocambique, pois este modelo, ja testado com sucesso por varias
empresas existentes e utilizado no programa de soja da TechnoServe, assim como outras areas do
agro-negécio (algodao e tabaco, por exemplo), reduz os riscos de conflitos de terra, gera boas
relacBes agro-econdémico-sociais com a comunidade no entorno e reforca uma dependéncia matua
entre empresa e produtores locais, gerando desta forma mais valor sustentavel em toda a cadeia de

producdo para ambas partes (Perreira, 2012).



CAPITULO IlIl: METODOLOGIA

3.1 Descrigdo da Area de Estudo

A pesquisa foi conduzida nos distritos de Lichinga, Muembe e Sanga, provincia do Niassa (figura
3.1), que segundo MAE (2005), citado por IAM (2005), é a maior provincia do pais com cerca de
129 mil km2 e localiza-se na regido noroeste de Mogambique, entre as latitudes 11° 25’ norte ¢ 15°
26’ sul e as longitudes 35° 58’ este e 34° 30’ oeste. Faz fronteira, ao norte, com a Tanzania, a oeste,
com a Republica do Malawi, a leste, com a Provincia de Cabo Delgado e a sul, com as provincias de

Nampula e Zambézia.
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Figura 3.1: Mapa da Provincia de Niassa

Fonte: Visit Mozambique (2010)



3.2 Métodos

Do ponto de vista dos seus objectivos a pesquisa foi exploratoria e do ponto de vista da forma de

abordagem do problema foi quantitativa.

Segundo Siena (2007), na pesquisa exploratoria, o objectivo é obter maior familiaridade com o
problema para torna-lo explicito ou a construir hipoteses. Assumindo a forma de pesquisa

bibliogréafica ou estudo de caso, pode conter entrevistas, questionarios, analise de exemplos, etc.

Afirmam Prodanov e de Freitas (2013), que a Pesquisa quantitativa considera que tudo pode ser
quantificavel, o que significa traduzir em numeros opiniGes e informacbes para classifica-las e
analisa-las. Requer o uso de recursos e de técnicas estatisticas (percentagem, média, moda, mediana,

desvio-padréo, coeficiente de correlacdo, analise de regressao etc.).

Esta pesquisa teve a seguinte sequéncia: Proposta de pesquisa, Recolha de dados no campo, Analise
de dados e redaccao do relatério final.

3.2.1 Elaboracéo da Proposta de pesquisa

A elaboracdo da proposta consistiu basicamente na delimitacdo do tema, elaboracdo do problema de
estudo, descricdo da justificativa (relevancia do estudo) formulagdo dos guides das entrevistas e
definicdo da metodologia a ser usada. A preparagédo da proposta de pesquisa foi feita essencialmente

na base de revisdo bibliografica e consulta de dados secundarios.
3.2.2 Recolha de dados no campo.

3.2.2.1 Seleccdo das pessoas entrevistadas (Amostragem)

As pessoas entrevistadas foram seleccionadas usando o snowball technique. De acordo com Baldin e
Munhoz (2011), essa técnica é uma forma de amostra ndo probabilistica utilizada em pesquisas
sociais onde os participantes iniciais de um estudo indicam novos participantes que por sua vez
indicam novos participantes e assim sucessivamente, até que seja alcangado o objectivo proposto (o
“ponto de saturagao”). O “ponto de saturagdo” ¢ atingido quando os novos entrevistados passam a
repetir os contetdos j& obtidos em entrevistas anteriores, sem acrescentar novas informacdes

relevantes a pesquisa (WHA, 1994, citado por Baldin e Munhoz, 2011). Esta técnica € uma



estratégia de amostragem que consiste em procurar aprofundar um certo assunto com pessoas mais
informadas Patton (1990).

Foram entrevistadas, no total, 139 pessoas, de um universo de 1000 produtores envolvidos no
projecto. Dos entrevistados 4 sdo trabalhadores da empresa e 135 sdo agricultores abrangidos pelo
projecto, de acordo com a tebela 3.1. Os técnicos da empresa Niassa Green Resourses, responsaveis
pelo fomento da cultura de soja e os produtores responsaveis pelos campos de demonstracdo
(Demoplotes) foram os primeiros entrevistados e estes por sua vez indicavam outros agricultores

abrangidos pelo projecto e assim sucessivamente.

Quadro 3.1: Informantes chaves

Entrevistados N°. de entrevistados Observacdes
Produtores de Sanga 45 15 de Malulu, 15 de Mapudje e 15 de Licole
Produtores de Muembe 45 15 de Namanolo, 15 de Chiconono e 15 de Lutuessei
Produtores de Lichinga 45 15 de Luissa, 15 de Chimbonila e 15 de Lumbe
Empresa 4 2 Técnicos de extensdo e 2 Técnicos responsaveis pela

multiplicacdo de sementes

Total 139 Numero total de entrevistados

Fonte: Adaptado pelo autor
3.2.2.2 Método de recolha de dados

Para a recolha de dados no campo foram usados os seguintes métodos: Recolha de dados

secundarios, entrevistas semi-estruturadas, entrevistas informais e observacdo directa.
a) Recolha de dados secundarios

Consistiu na recolha de informacgfes ja existentes a respeito do tema a pesquisar através dos

documentos do projecto.

b) Entrevistas semi-estruturadas



A entrevista semi-estruturada foi a técnica mais usada no estudo, pois a maior parte dos objectivos
foram alcancados por este método. A entrevista semi-estrutura € o tipo de entrevista que usa guides

previamente elaborados (Pijnenburg & Cavane, 1999).
¢) Entrevistas informais

Este método foi usado para o enriquecimento do relatério e para situacdes em que nédo era possivel o
uso de guibes como por exemplo, pessoas que se mostravam fechadas, neste caso fez-se 0 uso de

entrevistas sem guides.

As entrevistas foram feitas individualmente e todas foram explicadas aos entrevistados, quais 0s

objectivos do trabalho e a importancia da sua colaboracéo.
d) Observacdo directa

A observacdo directa foi feita como forma de reforcar algumas respostas dadas por pessoas
entrevistadas e avaliar esta informacdo. Sempre que alguma informacgdo dada fosse observavel,

recorria-se a este método.

3.2.3. Analise de dados e redaccéao do relatorio final

As informacdes recolhidas foram organizadas numa base de dados construida no programa
Microsoft Office Excel 2007 e depois foram alvo de analise. Os dados foram apresentados em
tabelas e graficos de frequéncias e percentagens. Foram posteriormente descritos os resultados e

tiradas as conclusoes.

Para a analise dos dados usou-se a analise estatistica Qui-quadrado (%) para verificar a existéncia de
uma relacédo entre o rendimento obtido nos diferentes anos (2012 e 2013) e a localizacao (distrito)

dos produtores.

Foram usados também os seguintes métodos:

3.2.3.1. Andlise de contetdo

Analise de contetdo é um conjunto de técnicas de andlise de comunicacbes, que utiliza

procedimentos sistematicos e objectivos de descricdo do conteudo das mensagens, indicadores



(quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢bes de

producdo/recepcao (variaveis inferidas) dessas mensagens (Silva, 2004)

Para a analise de contetdo, primeiro foram registadas as respostas dos diferentes entrevistados para
a mesma pergunta, em seguida foram juntadas as respostas semelhantes e depois explicar as
diferencas com base nos factos narrados nas entrevistas. Com ajuda do suporte tedrico foram

confrontados os dados e tiradas as conclusoes.

3.2.3.2 Coincidéncia de padroes

Este método envolve a codificacdo de dados recolhidos, juncdo de respostas, explicacdo das

diferencas e tirar conclusdes relevantes da analise das respostas (Matakala, 1998).

3.2.3.4 Triangulacdo Metodologica

A triangulacdo pode ser definida como um processo de validagéo, no qual os pesquisadores buscam
por convergéncias entre multiplas e variadas fontes de informacao para formar temas ou categorias
de estudo, de forma a se obter dados mais confidveis. De acordo com Moraes e Fadel (2008), o uso
da triangulacdo permite obter dados no plano individual e, também, no plano organizacional,

facilitando que esses dois niveis de analise sejam integrados.

3.2.3.5 Confrontacédo da teoria/outros estudos com a realidade encontrada

Com este método fez-se uma comparacdo entre as teorias apresentadas por diversos autores sobre
impactos socioecondémicos do fomento, com a realidade encontrada no terreno (area de estudo), isto

€, 0 que esta a acontecer em relacéo a este assunto.



CAPITULO IV: RESULTADOS E DISCUSSOES

4.1 Principais culturas produzidas nos locais abrangidos pelo projecto de fomento de soja

A figura 4.1 apresenta as principais culturas produzidas por distrito e as percentagens dos produtores
que se dedicam as mesmas.
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Figura 4.1 Principais culturas produzidas por Distrito
Fonte: adaptado pelo autor, através do trabalho de campo

De acordo com a figura 4.1, as principais culturas alimentares produzidas pelos entrevistados séo o
Milho, Alho, Feijdo Manteiga, Cebola, Batata-Reno, Batata-Doce, Cenoura, Couve, Alface, Tomate,
Mandioca, Feijdo Nhemba e Amendoim. O Milho, o Feijdo Manteiga, o Feijdo Nhemba, a Batata-
Reno e a Mandioca sdo as culturas que mais se destacam a nivel dos entrevistados, nos trés distritos
em causa, 0 que coincide com os dados publicados pelo MAE (2005) nos perfis distritais de
Lichinga, Muembe e Sanga, sendo as cultura menos produzidas, o amendoim em Lichinga, a

cenoura em Muembe e 0 alho em Sanga. Estas culturas sdo para a subsisténcia das familias, apenas



0 excedente é vendido, mas nem sempre ocorre a venda, afirmam os entrevistados, porque nem

sempre 0s rendimentos sao satisfatérios em termos qualitativos e quantitativos.

A cultura de Milho € produzida por 98% dos agricultores entrevistados, nos trés distritos. O Feijdo
Manteiga é também produzido por 98% dos entrevistados nos distritos de Sanga e Muembe e no
distrito de Lichinga é produzido por 93% dos produtores entrevistados. J& o Feijdo Nhemba é
produzido por 93% dos respondentes em Sanga, 84% em Muembe e 87% em Lichinga. A Batata-
Reno é produzida por 89% dos produtores em Sanga, 82% em Muembe e 73% em Lichinga. Para o
caso da Mandioca a percentagem de produtores que se dedicam a essa cultura, a nivel dos

entrevistados, é de 82%, 91% e 76% para Sanga, Muembe e Lichinga, respectivamente.

No que respeita as culturas menos produzidas, o0 Amendoim é produzida por 29% dos produtores em
Lichinga, a Cenoura é produzida por cerca de 40% dos produtores entrevistados em Muembe e 42%
dos produtores produzem Alho no distrito de Sanga.

No entanto de acordo com o documentado no campo, existem casos de abandono dessas culturas

alimentares, por parte dos agricultores, para se dedicarem ao cultivo da soja (figura 4.2).
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Figura 4.2: Indice de abandono de culturas alimentares

Fonte: Adaptado pelo autor, através do trabalho de campo



Com base na figura 4.2 é possivel notar que o distrito de Sanga é que registou maior indice de
abandono de culturas alimentares, com maior destaque para as culturas de alho com um indice de
abandono acima de 20% do numero de entrevistados e batata-reno, cujo abandono foi na ordem dos
11%. O distrito de Muembe também registou abandono de culturas, principalmente a cultura de
Couve, em que acima de 10% dos entrevistados abandonaram esta cultura. Ja o distrito de Lichinga
registou o menor indice de abandono, apenas as culturas de milho e amendoim é que registaram

indice de abandono abaixo de 5% do nlimero dos entrevistados.

A partir do que estd acima exposto pode se constatar que o distrito de Sanga registou maior indice de
abandono de culturas alimentares pelo facto de neste distrito apresentar-se 0os melhores rendimentos,
0 que faz com que os agricultores criem muita expectativa em relagdo a cultura de soja, deixando de
produzir outras culturas. Contudo, a empresa afirma que tem incentivado os produtores a nao

abandonar as culturas alimentares.

4.2. Rendimentos obtidos pelos produtores de soja

Os resultados da figura 4.3 demonstram que houve aumentos nas areas de producdo, nos trés
distritos. O amento para o distrito de Lichinga foi de 61%, para o distrito de Muembe cerca de 63%
e para o distrito de Sanga 97%.
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Figura 4.3: Evolucéo da area média de producdo



Fonte: Adaptado pelo autor, através do trabalho de campo

A figura 4.3 demonstra que os rendimentos médios por hectare obtidos em cada distrito também
registaram subidas.
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Figura 4.3: Evolugédo dos rendimentos obtidos pelos produtores

Fonte: adaptado pelo autor, através do trabalho de campo

Na campanha 2011/2012, o distrito de Lichinga registou um rendimento médio de 750 Kg/ha, o que
corresponde a uma diferenca de cerca de 50% do rendimento médio da cultura de soja por hectare
obtido no distrito de Gurué, no primeiro ano de reintroducdo da cultura em Mogambique, que
segundo Pereira (2011) foi de 500kg/ha. Para a campanha 2012/2013, o rendimento subiu na ordem

dos 13%, o que corresponde a um rendimento por hectare de 850kg.

Para o caso do distrito de Muembe, os rendimentos médios por hectare subiram na ordem dos 45%,
de 530kg/ha na campanha 2011/2012 para 770kg na campanha 2011/2013. Esta subida é
considerada satisfatdria por maior parte dos entrevistados mas alguns produtores assumem que ha

uma necessidade de se incrementar mais a producao.

Ja o distrito de Sanga registou os resultados mais satisfatorios nos dois anos. Para a campanha
2011/2012 o rendimento medio foi de 840kg/ha e na campanha 2012/2013 o rendimento foi

950kg/ha, o que corresponde a uma subida de cerca de 13%. De acordo com o0s produtores estes



valores sdo satisfatorios, tendo em conta que estes tendem a aumentar. A empresa afirma que a

introducdo do inoculante € que esta detras desses acréscimos.

O teste Qui-quadrado, com o nivel de significancia de 5% indica que existem diferencas significavas
entre os rendimentos obtidos em cada distrito nas diferentes campanhas (2011/2012 e 2012/2013),

isto é, diferentes distritos apresentam diferentes rendimentos, conforme o quadro 4.1.

Quadro 4.1: Evolugdo dos rendimentos obtidos por distrito ao longo do tempo

Valores observados Valores esperados Qui-quadrado
Distrito ‘ Campanhas

2011/2012 2012/2013 | 2011/2012 2012/2013 | 2011/2012  2012/2013 1 ¥’ Critico

Calculado (gl=2, ns=0.05)

Lichinga 749 858 725.30132 881.69868 | 0.77433687 0.63698355 | 13.89852  5.991464547
Muembe 533 774 589.8997  717.1003 | 5.48835019 4.51481635
Sanga 842 950 808.79898 983.20102 | 1.36289456 1.12114177
Total 2124 2582 2124 2582 7.6255816  6.2729417

Fonte: Adaptado pelo autor

4.2 Conflitos existentes entre a empresa e 0s produtores

Segundo 90% dos entrevistados ndo ha nenhum tipo de conflito entre a empresa e os produtores. No
entanto foram constatados no campo alguns factos que poderdo ser considerados como causas de
conflitos, pois segundo Lewicki et al. (2001), define-se conflito como um desentendimento ou uma

oposicéo aguda, de interesses e ideias. Tais factos sdo apresentados no quadro seguinte:

Quadro 4.2: Resumo dos acontecimentos que poderdo criar conflitos

Intervenientes Factos considerados causas de conflitos

Atraso da empresa na lavoura
Produtores N&o antecipacdo do preco de venda da soja

Dificuldade no acesso as tecnologias
Atraso da sementeira
Empresa Néo obediéncia dos compassos recomendados

N&o adesdo as novas tecnologias




Fonte: Adaptado pelo autor, através do trabalho de campo
4.2.1 Atraso na da empresa Niassa Green Resources na lavoura

Constatou-se que 85% dos produtores entrevistados queixam-se do atraso da empresa Niassa Green
Resources na operacdo de lavoura, visto que a empresa prontificou-se a ajudar os produtores com

um tractor para esta operacao, se estes tiverem uma area acima ou igual a 1ha.

A empresa diz, porém, que os produtores ndo podem ser dependentes da empresa, visto que nem
sempre poderdo ajudar nesta operacdo por diversas causas. Uma das causas citadas pela empresa é o
facto de terem deficiéncia no nimero de tractores, dai que a empresa criou a estratégia de
organizacdo dos produtores em blocos. Segundo a empresa este método consiste em agrupar 0s
produtores na mesma area, em que cada produtor terd& uma parcela cujo tamanho dependerd do
mesmo. O principal objectivo deste método é agregar maior nimero de produtores numa area para
evitar muitas deslocacGes do tractor, reduzindo assim o gasto de combustivel. Ainda de acordo com
a empresa esse método ajuda os técnicos de extensdo, pois estes tém a possibilidade de reunir com
facilidade um grande nimero de produtores para o processo de disseminacao de informac@es, 0 que

seria dificil se os produtores estivessem muito dispersos.

Outra causa é a possivel avaria dos tractores no momento da lavoura, o que pode agravar a situacdo

se a avaria for de dificil reparacéo.

4.2.2 N&o antecipacao do preco de venda da soja

Para os produtores o processo de venda ainda merece atenc¢do para que se possa melhorar a alguns
aspectos negativos como a questdo da antecipacdo do preco de venda, pois s depois da colheita
estes ficam sabendo do mesmo, mas de acordo com a empresa a antecipacdo do preco pode gerar
conflitos, pois este € muito dindmico e se for a oscilar no fim da campanha os produtores poderdo
duvidar da credibilidade da empresa porque segundo a Niassa Green Resources estes ainda nao estao
claros acerca dessas oscilagcGes. Esta justificacdo da empresa podera fundamentar-se com o
documentado pelo MAE (2005b) no distrito de Muembe, em que uma empresa que fomentava o
tabaco informava aos produtores os pregos de venda no inicio da campanha e ndo cumpria com estes

precos no momento da comercializagdo do produto.



A empresa sustenta ainda que o mais importante para os produtores € que eles se concentrem no
incremento dos rendimentos por hectare e no aumento das areas de cultivo, pois independentemente
do preco de venda da soja se os rendimentos por hectare forem altos os produtores terdo retornos
economicos satisfatorios. Facto confirmado pela empresa Technoserve no seu boletim informativo
de 2011 sobre a soja no distrito de Gurué, em que 0s pre¢os registam grandes oscilagdes mas uma
vez que os rendimentos por hectare aumentaram na ordem dos 100%, ou seja dos 500kg/ha para

1000kg/ha os produtores ainda conseguem obter lucros satisfatorios.

4.2.3 Dificuldade no acesso as tecnologias disseminadas pela empresa

Os produtores queixam-se da dificuldade do acesso ao inoculante, produto que segundo a empresa
ajuda a incrementar significativamente os rendimentos e ajuda também a minimizar os custos de
producdo, especialmente o custo da adubacdo. Para 0 acesso a este produto os agricultores devem
apenas contactar a empresa, uma vez que ainda ndo ¢ comum a venda deste produto a nivel da

provincia.

4.2.4 Nao adesdo as tecnologias disseminadas pela empresa

Parte dos produtores ainda ndo esta suficientemente clara acerca dos beneficios dos inoculantes e

alguns recebem o produto mas néo utilizam, pois ndo confiam nos efeitos do mesmo.

Esta questdo cria uma situacdo de arrependimento por parte dos produtores que ndo aderem as
tecnologias disseminadas pela empresa, pois na época da colheita é possivel notar-se grande

diferenca no rendimento.

4.2.5 N&o obediéncia dos compassos recomendados e das datas de sementeira

Resultados das entrevistas revelam que, alguns produtores ndo obedecem os compassos e as datas de
sementeira recomendadas pelos agentes de extensdo. Alguns dos produtores usam menos semente
que o recomendado e outros, mais sementes. Segundo os produtores, preferivelmente usam a méo-
de-obra familiar para reduzir os custos da contratacdo de a mdo-de-obra para realizar esta actividade.
Contudo a empresa, devido a escassez de mao-de-obra e negligéncia por parte dos produtores, tem

se observado um atraso no inicio da sementeira podendo deste modo resultar em baixos



rendimentos. Segundo Pitoro (2004), citado por 1AM (2011), uma semana no atraso do inicio da

sementeira pode equivaler a perdas significativas de rendimento.

4.3 Beneficios sociais e econdmicos gerados pelo projecto
4.3.1 Econémicos

4.3.1.3 Receitas médias obtidas em cada distrito

Na figura a 4.5 esta representada a evolucdo das receitas médias ao longo do tempo.
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Figura 4.5: Evolucéo das receitas médias ao longo do tempo

Fonte: Adaptado pelo autor, através do trabalho de campo

A partir do gréfico 4.5 é possivel notar que com o aumento das areas de producdo e com a aplicacdo
do preco de 13mt/kg na campanha 2012/2013 contra os 12mt/kg na campanha 2011/2012, as
receitas aumentaram cerca de 106% no distrito de Lichinga (de 13500mts na campanha 2011/2012
para 27743mt na campanha 2011/2013), 156% no distrito de Muembe (de 11247mts para 28768mts)

e no distrito de Sanga as receitas registaram um aumento de 159% (de 14397mts na campanha



2011/2012 para 37288mts na campanha 2012/2013). Como se pode observar os aumentos registados
nos trés distritos sdo acima de 100%, subidas consideradas satisfatdrias por todos os entrevistados e
tendo em conta que os custos médios de producdo na campanha 2011/2012 (anexo B1) foram cerca
de 700mt no distrito de Lichinga, 560mt em Muembe e 720mt em Sanga e para a campanha
2012/2013 (anexo B2) os custos médios de producdo subiram para cerca de 1300mt em Lichinga,
1450mt em Muembe e 1700mt em Sanga, mostra-se claramente que os produtores ganham um certo

lucro, que na opinido destes compensa o valor investido na producéo.

Contudo, de acordo com as observagOes feitas 0 projecto gerou muita expectativa econdémica e no
fim observou-se frustracdo por parte de alguns produtores pois ndo obtiveram o rendimento

esperado e consequentemente os retornos econdémicos (lucros) foram baixos.
4.3.2 Beneficios Sociais

4.3.2.1 Reducdo da Excluséo Social da Mulher e estimulo do espirito empreendedor

Segundo Cossio (2011), os programas de fomento podem reverter o problema da exclusdo social da
mulher, através da integracdo destas nos projectos. Uma das estratégias da empresa é a atribuicao

dos campos de demonstragdo as mulheres para reduzir a excluséo social destas.

Ainda de acordo com 0 mesmo autor os programas de fomento podem estimular nos jovens o
espirito de empreendedorismo, mas segundo a empresa ha fraca participacdo dos jovens no projecto.
O ndmero de jovens que aderem ao projecto ainda é reduzido mas tende a aumentar. Grande parte
dos jovens esta envolvida no projecto de forma indirecta, ajudando os seus pais na conducdo da

cultura.

4.3.2.2 Reducao da Pobreza e fixacdo do agricultor na area rural

Outro beneficio mencionado por Cossio (2011), é a contribuicdo em gerar as condi¢fes para que a
populacdo rural mais pobre possa reverter sua situacdo de pobreza. Conforme alguns entrevistados
as suas vidas tendem a melhorar com a introdugéo do projecto uma vez que com o dinheiro da venda

da soja conseguem pagar algumas despesas.

Ainda de acordo com Cossio (2006), com os beneficios trazidos pelos projectos de fomento pode-se

contribuir para a fixacdo do agricultor na area rural, uma vez que ha incremento na renda familiar e



dai pode se resolver, em parte, o problema do éxodo rural. Alguns entrevistados afirmam que com a
introducdo do projecto ganharam mais incentivo para continuar a viver na area rural pois ndo véem a

necessidade de ir a cidade de Lichinga ou outras cidades em busca de emprego.

4.3.2.3 Transferéncia de Novas tecnologias

Outro impacto apontado pela empresa, € a transferéncia de novas tecnologia de producéo para 0s
agricultores, o que ajuda o agricultor a reduzir os custos de producdo. Afirmam os entrevistados que
estas sdo baratas, é o caso da introducdo do inoculante que uma quantidade de 200g, suficiente para
1 hectare, custa 200mt, preco este que é muito reduzido comparativamente com o preco do adubo
inorganico (NPK), que é de cerca de 1500mt por 50Kg (quantidade requerida para cerca d 1

hectare).

4.3.2.4 Garantia de Emprego

A empresa aponta a garantia de emprego como um dos impactos positivos do projecto, pois houve a
contratacdo de pessoas para trabalhar nos campos de multiplicacdo de sementes. Esta garantia de

emprego contribui também para o aumento da renda familiar das pessoas envolvidas.



CAPITULO V: CONCLUSOES E RECOMENDACOES

5.1. Conclusdes
A partir dos resultados acima expostos foi possivel concluir o seguinte:

Os produtores dos trés distritos, envolvidos no projecto, dedicam-se principalmente as mesmas
culturas, mas em alguns casos ha ocorréncia de abandono dessas culturas, devido a introducdo do
fomento de soja. Tais culturas culturas sdo o Milho, Feijdo Vulgar, Feijao Nhemba, Alho, Cebola,

Mandioca, Batata-Doce, Batata-Reno, Cenoura, Alface, Couve, Tomate e Amendoim.

H& ocorréncia de conflitos entre os intervenientes, devido ao atraso da empresa Niassa Green
Resources na realizacdo da lavoura, actividade que a mesma prontificou-se a fazer,
preferencialmente aos produtores que tenham area superior ou igual a 1ha. Outro facto que cria
divergéncia entre a empresa e os produtores é o facto de os produtores ndo aderirem as tecnologias
disseminadas pela empresa e ndo respeitarem as datas de sementeira. A empresa ndo informa o
preco de venda da soja no inicio da campanha, o que cria discordia por parte dos produtores, pois
estes gostariam de conhecer o preco de venda da soja no inicio da campanha. Essas divergéncias
podem agravar-se se nao se promover um dialogo entre os intervenientes, que promova
entendimento, de modo a chegar-se num consenso que ajude a superar 0S pontos negativos dessa
oposicao ideologica.

O fomento de soja gerou directo ou indirectamente varios impactos, alguns negativos e outros
positivos. Porém os negativos sdo de facil mitigacdo, bastando apenas aos intervenientes o interesse
de supera-los, é o caso do abandono de culturas e 0 aumento de expectativa econdmica e frustracdes
por parte dos produtores. Pode se afirmar também que os impactos positivos estdo em grande escala

em relacdo aos negativos.

No geral, o programa de fomento da empresa Niassa Green Resources indica um bom desempenho
socio-economico e boa relacdo comunidade-empresa, mas se ndo se resolver os problemas que se

fazem sentir entre a empresa e os produtores esta situagdo pode mudar.



5.2 Recomendacdes
Recomenda-se 0 seguinte:

Uma vez que alguns produtores ainda ndo esta muito familiarizados com a cultura de soja, a
empresa deve criar um programa de capacitacdo dos produtores em matérias relacionadas com os
aspectos técnicos de producdo de soja. A mesma deve clarificar os agricultores sobre as oscilacdes

que ocorrem com o preco de venda dos produtos ao longo das diferentes épocas.

A abertura de pelo menos um Campo de Demonstracdo de Resultados (CDR), em cada localidade
abrangida pelo projecto, deve ser uma das apostas da empresa, uma vez que actualmente em cada
distrito s6 se tem um ou dois campos de demonstracdo, o que faz com que alguns produtores nao
tenham a oportunidade de ver os resultados obtidos nestes campos devido ao facto destes estarem

muito distantes das localidades em que se montou o campo de demonstragao.

Os produtores devem evitar o abandono de culturas alimentares, porque estas desempenham um
papel muito importante na subsisténcia das familias. As actividades ndo agricolas também nao

devem ser alvo de abandono pois estas complementam as actividades agricolas.

Que os produtores criem acgbes que diminuam nivel de dependéncia que os estes tem com a
empresa para a abertura dos campos e conducdo da cultura, pois nota-se que os produtores ficam a
espera da empresa para a lavoura dos campos, por outro lado os produtores ndo tem informacdes
sobre os locais de aquisicdo dos insumos para a producdo da cultura, dai que a empresa também tem
um papel importante neste processo a medida que informa os agricultores os locais onde podem
adquirir os alguns insumos quando estes precisarem e que a ajuda na lavoura ndo € algo que s6 ira
acontecer nesta fase inicial do projecto e € incerto, isto é, pode acontecer assim como nao,

dependendo da disponibilidade dos tractores.

A empresa deve informar claramente aos produtores acerca dos custos necessarios para a produgéo
da cultura, pois ao ajudar os produtores com semente e lavoura, a empresa cria uma situacao de
alivio ao produtor em relacdo aos custos de producéo, facto que pode gerar consequéncias dolorosas

futuramente porque certa altura o produtor ird necessitar de produzir sem ajuda da empresa.
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ANEXOS



Anexo Al: Guido para o levantamento de dados com base na entrevista semi-estruturada (os
produtores)

Identificacdo
Local

Data  / |

Nome Sexo

. Produtos agricolas
Quais sdo os principais produtos agricolas a que se dedica? Sao destinados a venda ou apenas para a
subsisténcia?

Alguma vez, ja se produziu soja?
Sim___ Nao
Acha que é uma cultura que vela a pena se dedicara a ela?

Ja abandonou a cultura para se dedicar a soja?
Sim Né&o
Se sim, Que Cultura?

. Sobre o projecto e seus beneficios
Que rendimentos obteve na experiencia passada? Qual foi a &rea usada?

Qual foi o preco de venda da soja no ano passado?

Nesta época, qual é a area usada para a cultura de soja e qual € o preco?

Que rendimentos obteve na actual campanha?

Qual é o destino do produto produzido? Consumo proprio ou apenas venda?

O que é que o projecto trouxe de bom ou de mal para a comunidade e em particular para o/a Sr./Sra?

Obteve beneficios com a implementacgéo do projecto? Quais?




Acha que vale a pena continuar com o projecto?

Mais alguém do seu agregado familiar esta envolvido no projecto?
Sim___ Nao
Se sim, é algo individual ou trabalham na mesma area?

Acha que as tecnologias transmitidas pela empresa sao boas e acessiveis ao produtor?

. Harmonia existente entre a empresa e 0s agricultores
Existe algum conflito entre os agricultores e a empresa?

Sim Néo
Se sim, qual é a causa?

Como é que esta a ser resolvido o problema?

O que acha da forma como esta a ser resolvido o problema?

O que acha do processo de venda da soja?

Acha que as tecnologias disseminadas pela empresa séo rentaveis para o agricultor?
Sim__ Néo

Jé& atrasou alguma actividade do projecto por causa das actividades pessoais?
Sim__ Néo_

Acha que o projecto inviabiliza as actividades pessoais ou ndo?

Se ndo, como consegue articular?




Anexo A2: Guido para o levantamento de dados com base na entrevista semi-estruturada (aos
trabalhadores da empresa)

Identificacdo
Data [/ [

Nome Sexo

Cargo na Empresa

. Sobre o projecto e seus beneficios
Com quantos agricultores a empresa trabalhou no ano passado?

Qual foi o preco de venda da soja no ano passado?

Qual é o preco actual e com quantos agricultores a empresa esta a trabalhar actualmente?

Qual é o destino da soja que agricultores produzem?

A empresa obteve beneficios com a implementacgéo do projecto? Quais?

Acha que vale a pena continuar com o projecto?

Que beneficios adicionais ou indirectos o projecto traz?

Harmonia existente entre a empresa e os agricultores
Existe algum conflito entre os agricultores e a empresa?

Sim___ Nao
Se sim, qual é a causa?

Como é que esta a ser resolvido o problema?

Acha que o projecto inviabiliza as actividades dos agricultores ou ndo?
Sim___ Nao
Se sim, como acha que pode ser resolvido este problema?




O que a empresa tem feito para o caso dos agricultores que decidem abandonar outras culturas para
se dedicarem somente a soja?




Anexo B1: Custos, Receitas e lucro na producao de soja (Campanha 2011/2012)

Lichinga

1 0.5 900 540 12 10800 10260 1800

3 2 1200 720 12 14400 13680 600

5 0.25 200 120 12 2400 2280 800

7 0.15 80 48 12 960 912 533.33

9 1 732 439 12 8784 8345 732

11 1 1500 900 12 18000 17100 1500

13 2.5 2900 1740 12 34800 33060 1160

15 1.4 900 540 12 10800 10260 642.9

17 1.25 1103 662 12 13236 12574 882.4

19 3.5 1600 960 12 19200 18240 457.1

21 2.2 1999 1199 12 23988 22789 908.6



23 2.1 1991 1195 12 23892 22697 948.1

25 2 1000.5 600 12 12006 11406 500.25

27 2 1200 720 12 14400 13680 600

29 11 690.7 414 12 8288 7874 627.9

31 1 834 500 12 10008 9508 834

33 0.3 120 72 12 1440 1368 400

35 0.5 290 174 12 3480 3306 580

37 0.5 232 139 12 2784 2645 464

39 0.5 230 138 12 2760 2622 460

41 3 920 552 12 11040 10488 306.7

43 3 1000 600 12 12000 11400 333.3

45 3.2 2300 1380 12 27600 26220 718.8



Muembe

1 0.8 448 269 12 5376 5107 560

3 1.8 890 534 12 10680 10146 494.4444

5 2.9 1700 1020 12 20400 19380 586.2069

7 1 799.1 479 12 9589 9110 799.1

9 1.45 598 359 12 7176 6817 412.4138

11 1.4 609 365 12 7308 6943 435

13 2 609 365 12 7308 6943 304.5

15 1 502 301 12 6024 5723 502

17 3 1306 784 12 15672 14888 435.3333

19 2 798.9 479 12 9587 9107 399.45

21 1 499.5 300 12 5994 5694 499.5

23 3 1450 870 12 17400 16530 483.3333

25 2 1002 601 12 12024 11423 501

27 2.2 999.5 600 12 11994 11394 454.3182

29 2.7 1400 840 12 16800 15960 518.5185

31 1 500.5 300.3 12 6006 5706 500.5

33 1 501 300.6 12 6012 5711 501

35 1 990 594 12 11880 11286 990

37 1 490.8 294 12 5890 5595 490.8



39 2 450.7 270 12 5408 5138 225.35

41 0.5 300 180 12 3600 3420 600

43 0.5 253.7 152 12 3044 2892 507.4

45 3.4 2500 1500 12 30000 28500 735.2941

Sanga

1 1 399.5 240 12 4794 4554 399.5

3 1 560 336 12 6720 6384 560

5 1.2 900 540 12 10800 10260 750.00

7 1.6 1440 864 12 17280 16416 900

9 0.8 693 416 12 8316 7900 866.25

11 0.9 700 420 12 8400 7980 777.78

13 0.6 290 174 12 3480 3306 483.33

15 2 1341 805 12 16092 15287 670.5

17 0.5 857 514 12 10284 9770 1714

2.5 1903 1142 22836 21694 761.2

21 15 2098 1259 12 25176 23917 1398.67

23 1 740 444 12 8880 8436 740

25 3 2300 1380 12 27600 26220 766.7

27 2 1590 954 12 19080 18126 795




Produtor Avrea Producdo Custo de Prego Venda Receita total Lucro(mt) Rend. (kg/ha)
(ha) (kg) produgdo (mt) Unitario (mt) (mt)

29 1 793 476 12 9516 9040 793

31 0.49 401 241 12 4812 4571 818.37

33 3 2001 1201 12 24012 22811 667

35 2.1 2520 1512 12 30240 28728 1200

37 1 900 540 12 10800 10260 900

39 2.1 1020 612 12 12240 11628 485.71

41 2 914 548 12 10968 10420 457

43 1 1224 734 12 14688 13954 1224

45 2 1992 1195 12 23904 22709 996



Anexo B2: Custos, Receitas e lucro na producéo de soja (Campanha 2012/2013)
Lichinga

1 0.8 1530 300 13 19890 19590 19125

3 3.2 2040 900 13 26520 25620 637.5

5 0.4 340 357 13 4420 4063 850

7 0.24 136 150 13 1768 1618 566.7

9 1.6 1244.4 809 13 16177 15368 777.8

11 1.6 1965 1277 13 25545 24268 1228.1

13 4 4678 3041 13 60814 57773 1169.5

15 2.24 3456 2246 13 44928 42682 1542.9

17 2 1875.1 1219 13 24376 23157 937.6

19 5.6 6000 3900 13 78000 74100 1071.4

21 3.52 3398.3 2209 13 44178 41969 965.4

23 3.36 3384.7 2200 13 44001 41801 1007.4

25 3.2 1700.85 1106 13 22111 21005 531.5

27 3.2 2040 1326 13 26520 25194 637.5




Produto  Area Produ¢d  Custo de Preco Venda Receita total Lucro Rend.
(ha) o (kg) roducdo (mt) Unitario (mt) (mt) (mt) (kg/ha)

I

29 1.76 1174.19 763 13 15264 14501 667.2

31 1.6 1417.8 922 13 18431 17510 886.1

33 0.48 304 198 13 3952 3754 633.3

35 0.8 493 320 13 6409 6089 616.3

37 0.8 500 325 13 6500 6175 625

39 0.8 609 396 13 7917 7521 761.25

41 4.8 3567 2319 13 46371 44052 743.1

43 4.8 1700 1105 13 22100 20995 354.2

45 5.12 3910 2542 13 50830 48289 763.7

Muembe

1 3.2 3210 2087 13 41730 39644 1003.1

3.04 2435 1583 30072 801.0




Produto  Area Produ¢gd  Custo de Preco Venda Receita total Lucro Rend.
r (ha) o (kg) producéao (mt) Unitario (mt) (mt) (mt) (kg/ha)

5 4.96 3238.5 2105 13 42101 39995 652.9

7 2.56 2851.7 1854 13 37072 35218 1113.9

9 2.144 3789 2463 13 49257 46794 1767.3

11 3.2 2679.2 1741 13 34830 33088 837.25

3023 1965 37334 629.8

15 3.2 2187.9 1422 13 28443 27021 683.7

17 1.6 848.3 551 13 11028 10477 530.2

19 3.2 2002.6 1302 13 26034 24732 625.8

21 3.2 1851.3 1203 13 24067 22864 578.5




Produto  Area Produ¢gd  Custo de Preco Venda Receita total Lucro Rend.
r (ha) o (kg) producéao (mt) Unitario (mt) (mt) (mt) (kg/ha)

23 5.76 4625 3006 13 60125 57119 803.0

25 5.28 2716.6 1766 13 35316 33550 514.5

27 3.84 2040 1326 13 26520 25194 531.3

29 5.12 2721.19 1769 13 35375 33607 531.5

31 1.6 861.9 560 13 11205 10644 538.7

33 1.6 1065 692 13 13845 13153 665.6

35 1.6 664.02 432 13 8632 8201 415.0

37 3.2 2531.35 1645 13 32908 31262 791.0

39 0.8 508.3 330 13 6608 6278 635.4

41 1.6 2811.8 1828 13 36553 34726 1757.4

43 0.8 380.55 247 13 4947 4700 475.7

45 5.44 6543 4253 13 85059 80806 1202.8

Sanga

1 1.6 1065 692 13 13845 13153 665.6

1950 1268 24083 1218.8




Produtor Area Produgdo Custo de Preco Venda Receita total Lucro Rend.
(ha) (kg) roducdo (mt) Unitario (mt) (mt) (mt) (kg/ha)

5 1.92 1530 995 13 19890 18896 796.9

7 2.56 2448 1591 13 31824 30233 956.3

9 1.28 1178.1 766 13 15315 14550 920.4

11 1.44 1190 774 13 15470 14697 826.4

13 0.96 601 391 13 7813 7422 626.0

15 3.2 2279.7 150 13 29636 29486 712.4

17 5 4000 2600 13 52000 49400 800.0

19 4 3235.1 180 13 42056 41876 808.8

21 2.4 3566.6 180 13 46366 46186 1486.1

23 2.8 2300 1495 13 29900 28405 821.4

25 51 5678 3690.7 13 73814 70123 1113.3

27 3.2 3005 1953 13 39065 37112 939.1

29 3 4567 2969 13 59371 56402 1522.3

31 4 5500 3575 13 71500 67925 1375.0

33 4.8 3401.7 2211 13 44222 42011 708.7

35 3.36 4284 2785 13 55692 52907 1275

37 1.6 1530 995 13 19890 18896 956.3

39 3.36 3009 1956 13 39117 37161 895.5



41 3.2 1553.8 1010 13 20199 19189 485.6

43 3 2080.8 1353 13 27050 25698 693.6

45 2.45 2039.54 1326 13 26514 25188 832.4



Anexo C: Frequéncias e percentagens de produtores que se dedicam as principais culturas

Cultura Frequéncia absoluta Frequéncia Relativa Percentagem (%)
Sanga Muembe Lichinga Sanga Muembe Lichinga Sanga Muembe Lichinga
Milho | 44 | 44 | 44 0.98 | 0.98 | 0.98 | 97.78 | 97.78 | 97.78
Alho 19 19 17 042 042 0.38 42.22 42.22 37.78
feijao 44 44 42 0.98 |[0.98 0.93 97.78 97.78 93.33
Manteiga
Cebola 21 24 33 047 053 0.73 46.67 53.33 73.33
| Batata-Reno | 40 | 37 | 33 0.89 | 0.82 | 0.73 | 88.89 | 82.22 | 73.33
Batata-Doce 26 33 29 0.58 0.73 0.64 57.78 73.33 64.44
| Cenoura | 24 | 18 | 16 0.53 | 0.4 | 0.36 | 53.33 | 40 | 35.56
Couve 27 29 36 0.6 0.64 0.8 60 64.44 80
| Alface | 33 | 35 | 21 0.73 | 0.78 | 0.47 | 73.33 | 77.78 | 46.67
Tomate 27 26 22 0.6 0.58 0.49 60 57.78 48.89
Mandioca 37 41 34 0.82 [o0.91 0.76 82.22 91.11 75.56
Feijao 42 38 39 093 084 0.87 93.33 84.44 86.67
Nhemba
Amendoim | 30 39 13 0.67 |[0.87 0.29 66.67 86.67 28.89

Nb: o total de entrevistados foi de 45 produtores por distrito



