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INOVAÇÕES NO MUNDO DOS NEGÓCIOS
RESUMO: Este artigo trata sobre as inovações no mundo dos negócios, bem como suas consequências, sobretudo as efetivas contribuições socioeconômicas e culturais, enfatizando sua relevância.
PALAVRAS-CHAVE: Inovações Empresariais e Contribuições Socioeconômicas.  


O presente documento objetiva nortear o leitor no sentido da reflexão sobre inovação empresarial: sua origem; processo de desenvolvimento e seus benefícios.

É possível notar que a ideia de inovação está sempre ligada a mudanças, a novas combinações de fatores que rompem com o equilíbrio existente (SCHUMPETER, 1998).

Em mercados altamente competitivos, ao mesmo tempo em que surgem ameaças, surgem também oportunidades, onde o desafio é ser capaz de transformar essas oportunidades em produtos comercializáveis com sucesso. A inovação é a melhor defesa em um mercado hipercompetitivo, no qual poucas vantagens perduram e, embora a inovação seja arriscada, a falta dela pode ser fatal (kotler, 1999).


Segundo Kotler (1999), três situações favorecem o surgimento de oportunidade no mercado, são elas: fornecer algo escasso; fornecer, de maneira nova ou melhor, um produto ou serviço existente, e fornecer um novo produto ou serviço.

Conforme exposto e com a finalidade de se basear no conceito de inovação para posterior reflexão sobre ocorrências reais de conhecimento de todos que alteraram o mundo, objetivando integração de ideias, podemos concluir que a inovação está intimamente relacionada com: oportunidade, relacionada a visão; percepção de necessidade; desenvolvimento de produto, serviço e sistema; criação em geral; promoção de métodos, técnicas e habilidades; revolução; administração de crise no negócio; alteração de ramo (lançamento de um novo produto ou serviço); campanha de marketing agressiva; oposição; inversão de lógica; ação de merchandising; percepção de desempenho fraco; transparência; introdução de nova figura de gestão; decisão estratégica; técnicas de gestão de qualidade; reposicionamento no público alvo. Em fim, inovar é apostar.
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