Copa das Copas - Projeto, Planejamento, Estratégia e
Vitéria

A copa do mundo € um evento mundial que envolve sele¢des de
varios paises, a ideia da proporcdo e da magnitude do evento pode ser
medida através do namero de paises catalogados pelo 6rgao que gere o
mundo do futebol como um todo a FIFA (Federacdo Internacional de
Futebol Associados) sendo a segunda Federacdo com mais paises
cadastrados.

Isso tudo é muito interessante mais o assunto a se tratar aqui € o
exemplo de gestdo que alguns time europeus apresentaram no decorrer
das competicbes mas especificamente o time aleméo, a Federacgéo
Alema& de Futebol (aleméo: Deutscher FulR3ball-Bund, DFB) pais que
sediou a copa em 2006 e a patir dali € aonde comeca a nossa analise
fazendo uma co-relacdo com nossa copa e nosso time também. em 2006
com a organizacdo do evento todos os prazos foram respeitados e
mesmo o ultimo estadio a ficar pronto estava com o prazo consideravel
para sua entrega (praticamente pronto), nossos estadios em sua grande
maioria ficaram prontos as vésperas do evento acontecer.

Em relacdo a infra - estrutura,0os estadios alemaes eram 100%
acabados e prontos, com o que havia de melhor em tecnologia da época,
0 mesmo ndo pode-se dizer de nossos estadios, estadios inacabados,
com certa tecnologia, mas em processo de término cerca de 90%
acabados. Certos pontos ainda ficaram no minimo vagos na construcao
dos estadios por conta da ndo ficar claro de onde sairam 0s recursos
para a construcdo dos mesmos, no caso alemdo uma prestacdo de
contas cedida ao publico na Rede mundial de

computadores (Internacional-Networking ou apenas InterNet).

E ndo menos importante o retrato emblematico do time aleméao, o
gue sintetiza 0 sucesso de passos teodricos da administracdo que de
forma pratica, aplicada, repetida de forma exaustiva por uma nacao que
se reinventou apds a segunda guerra mundial. Em uma analise fria em
2006 a Alemanha sabia que ndao ganharia que estaria jogando o mundial
para disputar as oitavas de final no maximo e uma inimaginavel quartas
de final aconteceu terminaram aquele mundial em quarto o que nao foi
um fracasso, a partir daguele momento comecou uma revolucdo na


http://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_alem%C3%A3

histéria do futebol alem&o o que reflete o sucesso do pais em varios
campos de atuacgao.

Naquela momento um projeto foi tracado, jogadores jovens e
potencialmente bons, ndo davam shows, nem tinham grandes
gualidades, mas eram perseverantes e o que lhes faltavam treinos e
investimentos poderia sanar, um projeto de 8 anos foi adotado e um
planejamento feito para que aquele grupo fosse vitorioso em 2014 no
nosso mundial. Tudo era muito simples, o projeto era vencer e conquistar
a quarta estrela o Tetra Campeonato Alemao.

Falemos agora do terceiro passo: A “Agao” baseava-se em fazer
com gue a base do time alemé&o jogasse junto durante todo esse tempo e
aperfeicoar técnicas e habilidades dos mesmo criando um grupo sélido
incluindo elementos que se desenvolvessem bem com o grupo ja
montado, durante mais um mundial disputado na Africa do Sul a
Alemanha continuou com uma campanha que nao convencia, mas
continuaram com 0 projeto, coisa que poderia ser abandonada em vista
de uma campanha sem o titulo expressivo que seria a copa de 2010, a
insisténcia e o0 aprimoramento continuaram com a estratégia de lapidar
ainda mais 0 mesmo time investiram no seu proprio campeonato e desde
2006 investiram no psicologico de seus jogadores desde as categorias
de base para suportar a pressao e a tensdo de grandes competicoes,
uma semente plantada ao longo de 8 anos que foi regada e cuidada, com
investimentos nos esportes daquele pais e reflete nosso préximo passo,
a vitéria. Em vista de todo esse retrospecto chegamos a 2014 copa
disputada no Brasil um pais cinco vezes campedo e que vive mais de
“historias” e “achismos” muito diferente dos resultados praticos como os
gue apresentaram a nacdo em analise desse texto.

A vitéria de um projeto de forma resumida vem desses quatro
passos simples, uma selecdao pronta, estruturada, planejada,
estrategicamente montada para vencer, enfrenta uma selecdo
desestruturada, que ndo se conhecia, nao pronta, sem um planejamento
basico de acdo e o resultado se mostrou na forma que todos que
conhecem gestao sabem quem se prepara vence, em todos 0s jogos que
a selecao alema disputou em apenas um no mundial de 2014 a mesma
nao ganhou em tempo normal mas ganhou na prorrogagdo 0 que
completamente aceitdvel e se classificaram para as fazes finais
chegando as semifinais onde se confrontaram com os anfitrides que
vinham de uma campanha que reflete também o seu proprio pais,
desestruturado, sem planejamento, sem estrutura e com base em nada



mais do que a simples “vontade de vencer” e de um resultado que nem
mesmo 0S mais supersticiosos conseguiriam prever uma Vvitéria
esmagadora de um projeto de oito anos um placar que também refletia o
gue é exceléncia, eficiéncia e eficacia um emblematico 7 a 0 a Alemanha
coroou de forma brilhante uma campanha que nao veio do nada e sim de
muito esforco e dos 4 passos que qualquer gestor conhece, mas que
guase nenhum usa.

Sendo campeda ou ndo essa aula de gestdo vale de aprendizado e
de exemplo em qualquer area de atuacéo, a vitoria alema vai além do
campo mas atinge niveis histéricos e nos ensina que como 0 mestre
Miamoto Musashi e Su Tzu juntos de forma resumida diziam:

“E preciso se aplicar muito na arte da espada e em tudo” (Musashi)

“Se vocé nao se conhece o campo de batalha, ndo conhece seus
homens, ndo conhece o clima, e mais importante ndo conhece a Si
mesmo, ja perdeu a guerra mesmo antes de sair para a batalha”.



