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RESUMO

Este trabalho apresenta uma analise de comportamentos da
juventude no inicio do novo século. O referente artigo ser4d embasado
em pesquisas bibliograficas de empresa de publicidade, artigos de
jornais, livros didaticos e dados obtidos através de formulario com
perguntas objetivas aos estudantes do (3°) ano do ensino médio de
escolas publicas do municipio de Barreiras e os calouros do semestre de
2012.01 do Departamento de Ciéncias Humanas-campus IX da
Universidade do Estado da Bahia. Embasaremos nesse trabalho teorias
de autores como Rolddo Arruda e Maria Aranha, e dos jornalistas
Camilo Vannuchi, Sara Duarte e Erane Paladino.

PALAVRA CHAVE

Geracgao contemporanea, juventude e fragmentacao de informacéo.

INTRODUCAO

Abordaremos esse assunto partindo de uma reflexdo sobre o
panorama mundial frente & terceira Revolug¢do Industrial, evidenciando
propriamente, as mudancas na sociedade brasileira, especificamente os
jovens, denominados de Zapping'’s.

Zapping € uma palavra de origem inglesa que caracteriza aqueles
individuos que vivem mudando de canal o tempo todo, ou seja,
transitando entre a internet, televiséo, radio, jornal.

A geracdo zapping tem como caracteristica a transitividade
momentaneo, ou seja, tem a necessidade de viver intensamente cada
momento e procura fazer tudo simultaneamente, o que dificulta uma
analise mais elaborado do comportamento desses jovens, pois, “apesar
de todo esforco, porém, ninguém traca um perfil nitido dessa juventude”
(ARRUDA, 2001:135). Assim nesse contexto, as velhas tribos de punks,
surf, hippie, ecologista ou comunistas por falta de projetos coletivos,
passaram a serem questdes modistas. Bem assim, as tribos sociais que
perdem sentido, devido ao esvaziamento da doutrina ideoldgico.

1 Académico do curso Licenciatura em Letras, UNEB, 4° semestre. Email:

edsonjosedossantos@hotmail.com.

2 Académico do curso Licenciatura em Letras, UNEB, 4° semestre. Email:

Welber_rg@hotmail.com.


mailto:edsonjosedossantos@hotmail.com

Eles apresentam uma facilidade em lidar com a informacé&o e levam uma
vantagem pela velocidade com que reagem a estimulos e assimilam
novidades tecnoldgicas. Devido a essa terceira Revolugéo industrial, “os
principais valores que norteiam essa juventude sao o individualismo,
conservadorismo e o capitalismo” (TROIANO, 2012).

Mas o que realmente pensam e como se comportam e 0 que
planejam esses jovens desse milénio? A resposta a essas indagacfes
sao constantemente levantadas por pais, diretores de escolas, politicos,
governantes, publicitarios, caca talentos.

Nesta perspectiva o presente analise, sera feita a partir de
publicacdes bibliogréfica em revistas, livros didaticos e jornais
renomados no territério nacional. Publicagbes bibliograficas essas, que
serdo averiguadas e contextualizadas para que possamos tragar um
paralelo entre a realidade brasileira e barreirense, no intuito verificarmos
as diferencas e semelhanca dessa geracéao.

A principio a metodologia iniciara pela escolha das instituicées de
ensino médio e superior, considerando a serie e o curso superior do
estudante entrevista e a sua localidade no municipio no intuito de
avaliarmos como esses jovens lidam com a informacéo, suas diferencas
ou aproximacfes comportamentais. Escolhnemos um colégio no centro
de cidade e outro colégio na periferia, pensando nos meios de
comunicagdo que esses jovens dispbem como; televisdo, fone de
ouvido, MP3, MSM, computador, Orkut, Twintter, facebook. Enfim, meios
de conexfes e estimulos da midia associados as sua obrigacoes
domésticos e entretenimentos proporcionados por seus pais.

Aparentemente as condicdes financeiras dos pais da periferia
seriam inferiores aos pais do centro, nesta perspectiva, daremos
relevancias comportamentais nos lares destes educandos localidade
seria inferior se comparada ao dos pais dos alunos do colégio do centro
da cidade. A UNEB por ser uma instituicdo publica que acolhe todos os
educandos da regido com seus conhecimentos prévios e propiciando
uma relacéo diversificada de comportamentos uma e mistura de cultura
regional, sendo assim, digna em compor o tripé das escolas
secundarista e a universidade. Para assim seguirmos para a segunda
etapa que é a exposicao dos vinte formularios com perguntas objetivas e
findarmos esse trabalho com a apresentacdo aos graduandos de letras,
evidenciando e comparando os dados bibliograficos com a pesquisa de
campo, tragcando assim uma noc¢ao dessa geracao tanto no contexto
nacional quanto no regional. Assim que o artigo seja uma ferramenta
gue norteia de forma significativa as futuras pratica pedagogica.



REFERENCIAL TEORICO

O século XXI convive uma sociedade de consumo e com uma
produgdo em grande escala e na qual, grupos hegemaonicos, com Sseus
megablocos transnacionais, exercem o predominio sobre os demais
grupos da sociedade. Assim nesse contexto, vivenciamos a terceira
Revolucao Industrial global que se mostra na informacao, na eletrdnica e
nas maquinas inteligentes, evidenciado nos produtos de alta tecnologia
que sédo direcionados a um mercado amplo e diversificado para atender
um publico consumista exigente. Essa relagcdo além de dinamica,
também influéncia comportamentos gerando novos habitos, atitudes que
vao moldando as ralacdes nas instituicdes informais e formais. Assim,
segundo Arruda (2001) se para uma tecnologia teve de ser incorporada
ao cotidiano, para outro ja era um pressuposto ao nascer.

E isso implica numa serie de dinamismo, como o aumento da
necessidade de se capacitar mais com as exigéncias do mercado de
trabalho, a necessidade de consumo imposta pela sociedade, de se
comunicar com varios amigos ao mesmo tempo “Eles querem fazer tudo
ao mesmo tempo e pertencem a Vvarias tribos. Sabem lidar com o
excesso de informacdo, uma qualidade no mercado fragmentado”
Vannuchi e Duarte (2001), € como se a vida fosse curta demais para cada
opcao apresentada aos jovens, a cada tecnologia lancada no mercado,
a aproximacdo que os sites de bate papo fazem ao conhecermos
pessoas e culturas diferente e aticando nossa curiosidade, entre outros.

ZAPING- GERA(;AO CONTEMPORANEA. Como ela é
vista?

De fato a presumir é que os jovens de hoje, conhecidos como
zapping’s, sdo sempre questionados sobre esse excesso de afazeres.
Eles sdo vistos como pessoas desligadas, por quere fazer muito ao
mesmo tempo, dando a impressdo que eles ndo se preocupam com
responsabilidade, ou seja, o discurso “ta ligado?” so fica na fala ou tem
uma resposta negativa pela sociedade. Outro fator preocupante € o
consumismo sendo conhecidas por eles (zapping’s) cada vez mais cedo,
como as informacdes estdo soltos e de facil acesso e com 0s anuncios
publicitarios, muitos deles apelativos, criam um mundo na cabeca dos
jovens que eles ndo podem viver com aquele produto “A informacao
chega descontextualizada e truncada, inaugurando um novo jeito de
compreender o mundo — e se relacionar, na horizontalidade do
conhecimento” (Paladino, 2012), e cada dia, principalmente com a



revolucdo da internet, se tem mais informacfes e maneira que elas
chegam sdo cada vez mais faceis também.

Porém, consideramos um pouco exagerada as criticas feita para
essa geracao e até mesmo um pouco precipitados, pois € admiravel ver
a capacidade como esses jovens lidam com esse excesso de
informacéo, para eles ndo é estressante essa jornada diaria de fazer
tudo ao mesmo muito pelo contrario € um desafio intenso e prazeroso
eles ficarem antenados e “ligados” ao mundo que os cercam.

Ha pessoas convencidas que os jovens brasileiros
nunca foram tdo acomodados as regras do sistema
guanto agora. Mas também ha quem afirme que eles
nunca tiveram tantas aberturas para mudangas, tanta
auséncia de predeterminacdes. Entre um extremo e
outro, ha muitos palpites.

Arruda (2001, P.131-132)
Visto que devido essa Revolucdo tecnoldgica, mudaram as
relacdes devido a familia- escola- sociedade, o que antes era importante
para geracdes anteriores, no qual o discurso era mais voltado ao
protesto, para os jovens de hoje ndo é tdo importante e necessario, pois
eles tém novos planos e objetivos a serem tracados.

Destaca-se também a ambicdo que os jovens tém, ao contrario
gue pensam os adultos, a preocupacédo de fazer vestibular € constante
na vida deles, e a preocupacdo em qual area querem seguir vem cada
vez mais cedo. Mas, a versatilidades que a geracdo contemporanea faz
com que eles procuram também outros caminhos para crescer na vida,
como fazer cursos técnicos, se preparar para concursos publicos, fazer
parcerias com amigos para abrir um negécio préprio e a mais atual das
ideias trabalharem em casa com o uso da internet, como por exemplo, o
uso de site em compras coletivas.

Musica &Esporte

O esporte e musica sdo muito marcantes para essa geracao atual,
sdo duas dicotomias que chamam a atencdo dos jovens, sem aquela
ideia de obrigacdo, ou seja, algo imposto para eles fazerem. E também
por ser uma forma de adquirir sucesso ou ser famoso de uma maneira
rapida, e essa fama é um desejo de milhares jovens. A musica € visto
mais do que uma simples op¢édo de passatempo, é vista também como
uma “terapia” que os jovens encontram para se afastar ou esquecer um
pouco dos seus problemas, e também eles procuram se aprofundar na
area de musica, estudando sobre o assunto e “seja pelo prazer pessoal
ou pelo sonho de se tornar famoso, ha muitos garotos tocando violao e
guitarra ou algum outro instrumento” (ARRUDA, 2001, P. 134), entdo a



musica dar muito opcao aos jovens, seja para ser algo mais sério, ou
seja, para um simples prazer.

O esporte ndo fica atras dessa relacdo profissional x lazer, muitos
jovens vem no esporte uma forma se tornar conhecido e ganhar
dinheiro, seja na paix&o nacional o futebol ou em outros esportes como
volei que esta em ascensdo no gosto do publico, como no tradicional
basquete e ténis entre outros. Mas para muitos também o esporte &
motivo de vaidade, para manter o corpo em forma e manter a
autoestima.

Portanto, essas duas areas € vista pela geracdo zapping como
uma serventia polivalente, com varias op¢des de como utiliza-la tanto
para saude, como para algo mais profissional, ou um simples hobby.

InstituicOes informal e formal

Nesse contexto a rapidez o e fracionamento de informacéo
interferem na formacéo cotidiana. Onde o modelo e o0s conjuntos de
saberes que advinham dos pais se diluiram, pois os pais perderam seu
lugar de autoridade. Assim devido a essa perda de referencia paterna, o
jovem adquire conhecimento através da midia, grupos de amigos e suas
experiéncias pessoais. Concomitantemente, a escola grande detentora
do conhecimento formal, deixa de exercer sua fungdo maior, pois 0
capitalismo valoriza o clientelismo, visa lucro e estimula o consumo.
Correspondem a esse dinamismo as faculdades particulares e a
evidente ascensdo do ensino a distancia (EA), em que a relacéo
professor e aluno e mediado pelas online videoaulas. Também é
observada a rejeicédo a tecnologia por parte da maioria dos professores,
mostrando-se assim conservadores.

Uma proposta de analise

A partir de agora sera analisada as entrevistas feitas com o0s
discentes das escolas do ensino médio (CEB e CEAG) e na
Universidade (UNEB), evidenciando as diferentes atividades exercidas
por eles.

Primeiramente destacaremos as respostas do formulario feitas
para os alunos das instituicbes do Ensino Médio através da tabela
abaixo:

Obs: Esta tabela contem as perguntas do formulario, sua porcentagem
principal e um breve comentario dos pesquisadores.



Perguntas

Porcentagem

Comentarios

Faz mesmas atividades ao
mesmo tempo?

80 % disseram que
Sim.

Baseado na porcentagem fica
evidenciado o traco marcante
dessa geracao de fazer tudo
ao mesmo tempo

Qual o veiculo de
comunicagdo mais
utilizado?

70% televisao

100% Internet.

Condizente com a
realidade nacional. Onde a
televisdo ocupa espaco
em todas as classes
sociais e a internet esta
cada vez mais acessivel.

Qual sua preferéncia 20% Rock — 25% pagode- | S8o ecléticos e essas
musical? : referéncias musicais €
25% Sertanejo- 30% outros P
local.

estilos.
O que mais lhe interessa 45% ritmo Coerente com 0 povo
guando ouve uma musica? baiano, pois o ritmo é o

34% letra que chama mais ateng&o.

15% melodia

Desperta os sentidos.

Qual seu lazer preferido?

64% Festas

Gostam de viver
intensamente o momento.

Relacdo com seus pais ou
responsaveis

90% bom

Eles valorizam os pais e
querem ficar mais
proximos a eles.

Quiais destas atividades
voceé pratica?

56% Navegar na
internet

E a tendéncia é o aumento
dessa porcentagem.

Quiais destes itens vocé
gosta de ler?

85 % Revista

Revistas de entretenimento
de atividades
momentaneas.

Qual (is) destes sites vocé
mais visita?

100% Google

Essa geracdo navega em
varios sites, mas o Google
¢ a grande preferéncia
desses jovens
principalmente como
auxiliadora para trabalhos
escolares.

Exerce alguma profissdo?

90% Né&o

Pelo fato da idade e pelos
entenderem que eles devem
priorizar 0s estudos.




A partir de agora, sera apresentada a tabela com as respostas dos
universitarios, comparando com as respostas dos discentes do Ensino Médio.

Perguntas

Porcentagem

Comentarios

Faz mesmas atividades ao
mesmo tempo?

90 % disseram que
Sim.

Em relacédo a esse item,
nada mudou comparado ao
anterior, pois faculdade
exige mais do seu tempo.

Qual o veiculo de
comunicagdo mais
utilizado?

100% Internet.

60% televisdo

Vivemos em plena era
digital, se tornando
impossivel desconsiderar a
net como um grande
suporte de aprendizagem.

Qual sua preferéncia 40% Sertanejo Nesse item 0 pagode perde
musical? um pouco do Seu espaco,
pois talvez, seja pelo fato
de o ritmo ndo é o que mais
0
35% Rock chama atencdo para o0s
académicos.
O que mais lhe interessa Pela necessidade de estudar
guando ouve uma musica? 70% letra mais,_ o aluno _ acaba
ampliando seus horizontes.
45% ritmo
Qual seu lazer preferido? Nessa parte 0
80% filmes entretenimento ganha mais

60% Festas

espaco. As festas ainda €
uma fonte de lazer, mas
pelo fato de terem o tempo
mais ocupado, eles
preferem ficar mais em
casa.

Relagdo com seus pais ou
responsaveis

90% bom

Nessa parte € evidenciado
0 bom relacionado pais-
filhos.

Quiais destas atividades
VOCé pratica?

80% Navegar na
internet

A necessidade de se utilizar
como suporte de
aprendizagem, eles
utilizam mais com o foco
de pesquisa.

Quiais destes itens vocé

70% literatura

Seria comum, pois 0




gosta de ler? proprio curso (letras) exige.

Quial (is) destes sites vocé 100% Google Muito comum também,

mais visita? pois € tido como principal
site de pesquisas.

Exerce alguma profissdo? 60% Nao Pois nessa parte o aluno
foca ainda o estudos.

Nesse ultimo formulario tivemos as ultimas pergunta subjuntiva em que
0s académicos argumentaram ao entrarem na faculdade seus gostos musicais
nao modificaram. Os sites continuam o0s mesmos. A visdo se amplia
dinamicamente a cada dia, pois se consideram que evoluam ainda mais
intelectualmente. E tem planos futuros que serem bons profissionais, embora
exista ainda a indecisdo de quererem seguir na area. A visdo de planos futuros
e a dificuldade em saber o que quer futuramente também é comum a essa
geracado independente se € ensino médio ou superior.

Conclusao

Portanto, a terceira Revolugdo Industrial com suas inovacoes
tecnologicas vem causando mudancas significativas de comportamento nas
interacbes sociais formais e informais. Caracterizando essa geracado como
conservadora, capitalista, consumista, que eles vivenciam a transitividade
momentanea e com grande facilidade de manusear informacfes, devido a
diversos estimulos mediatos e simultdneos do mundo exterior proporcionados
pela midia. Surgindo assim, um novo jeito de pensar no mundo
contemporaneo.

Percebemos que os jovens dessa geracao apesar de terem as mesmas
caracteristicas, de fazer varias coisas ao mesmo tempo, por exemplo, eles tém
gostos diferentes ao depender do ambiente em que vivem, comprovando a sua
eclética de viver a vida.
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Anexo

Académicos: Edson José e Welber Rocha

Escola: Data:. / [/ Turma:

Formulario:

Questionario

Idade:_ anos:_ Série: Feminino ( ) Masculino ()
1- Quais destes itens vocé possui?

() Celular () Computador ( ) SOM MP3

( )TV () Notebook () Tablet

( ) Outros

2- Qual o veiculo de comunicacdo mais utilizado?

() Internet () Televisao ( ) Rédio

() Jornal Impresso () Outros

3- Qual sua preferéncia musical?

( ) Rock ( )Reggae ( ) Pagode ( )MPB
( ) Sertanejo ( ) outros

4- O que mais lhe interessa quando ouve uma muasica?

() Letra () Melodia () Sucesso musical ( ) Moda
( ) Estarnamidia () Ritmo ( ) Outros

5- Quial seu lazer preferido?

( ) Esportes ( ) Bares () Festas () Filmes

( ) Teatro () Outros

6- Relacdo com seus pais ou responsaveis:
( ) Ruim ( ) Regular ( )Bom ( ) Otimo

7- Vocé ocupa varias tarefas ao mesmo tempo?



( )Sim Néo ( )

8- Quais destas atividades vocé pratica?

( )academia ( )Esportes ( ) Navegar pelainternet () aulas extras
como aulas de espanhol, inglés, cursos, etc.) ( ) Trabalho () outros.
Quais?

9- Exerce alguma profissdo?

( ) Sim Nao ()

Qual

10- Quais destes itens vocé gosta de ler?

() Literatura () Jornais () Revistas () Livros didaticos
11 — Qual (is) destes sites vocé mais visita?
( )Google ( )Yahoo ( )uol ( )Ilg ( )terra

12 — Qual a profissdo almejada para o futuro?

13- Vocé ja usou algum destes produtos?
( )Cigarro ( ) BebidaAlcodlica ( ) Drogas ilicitas
14-  Questdes destinada & universitarios.

A partir do momento em que vocé entrou na universidade, o que mudou em sua vida em
relacdo a:

Preferencias musicais?

Sitesdainternet?

Visdo de mundo?

Planos futuros




